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Apresentacao

Formalpress - Publicagées e Marketing Lda fo

especializando-se na area da sociedade da informagio, gestio dos media, marketing e
industrias culturais. Representando o Know-How adquirido em Consultoria, Investigacio,
formagao e Edigdo, a Formalpress crio onsulting, Research and
li uma marca forte que visa resa no mercado.

* Formagao
* Consultoria de Marketing e Comunicagao

lém da sélida experiéncia
ividades permltem nio s

ncias e sinergias acrescen

MediaXXIl - Publishing

A Formalpress, mais recentemente sob a marca
MediaXXI — Publishing, comegou a sua activi-
dade editorial com a edicio da Revista Medi-
aXXI. Actualmente, é responsavel por duas
colecgoes, a MediaXXI e a RésXXI, bem como
pela distribuicdo das colec¢des de Economia e
Gestao, Cultura Geral e Educacio, parte inte-
grante do catdlogo da Rés Editora.

* Colecgdo MediaXXI - direccionada para as
Ciéncias da Comunicac¢io, Marketing e Indus-
trias Culturais, possui um catalogo que conta ja
com um vasto leque de reputados autores por-
tugueses e internacionais.

* Colecgio RésXXI — contempla um vasto
leque de titulos de diversas areas, com um pu-
blico-alvo que vai desde o infanto-juvenil aos
especialistas em Economia e Direito.
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La Creacion de Valor y el Futuro de las Empresas

Informativas - brevemente

¢Por qué y de qué manera las empresas informativas
cambian? Con la tendencia para los bajos costos y
bajos precios ¢de qué manera la industria informa-
tiva puede crear valor con el fin de asegurar su su-
pervivencia en el entorno digital? Gran parte de los
desafios contemporaneos enfrentados por las empre-
sas informativas son consecuencias de los cambios en
el entorno medidtico y en el mercado de los medios.
Estos cambios han disminuido el valor de las pro-
ductoras informativas. Muchos de estos cambios son
resultado del desarrollo tecnolégico.

Las organizaciones informativas no tienen respon-
dido adecuadamente a las rupturas causadas por la
llegada de la television y Internet, por los cambios
sociales y estilo de vida, por el apartamiento de las
instituciones tradicionales. La perspectiva de la cre-
acién de valor afirma que el valor estd en la miente del
consumidor y es una medida de mérito o importancia
dada a un producto o servicio.

Actualmente existen claros indicadores de que la
opinién del consumidor sobre el valor de las noticias
¢ informaciones contemporineas es relativamente
probre debido a su reluctancia en hacer gastos tem-
porales y monetarios significativos con el contenido.
Y esto puede significar que gran parte de las noticias
¢ informaciones fornecidas ahora por las empresas
informativas son incapaces de crear un valor funcio-
nal, emocional y auto-expresivo no solamente para
sus usuarios sino también para los periodistas, inver-
sores, anunciantes y para la sociedad en general.

El periodismo y las empresas informativas estan en
un momento decisivo de su existencia. Aquellos que
han elegido cambiar y aumentar el valor para sus ac-
cionistas teran un futuro; aquellos que siguen en sus
caminos actuales se desvaneceran.

COLECCAO MEDIAXXI

Robert G. Picard

LA CREACION DE VALOR Y EL
FUTURO DE LAS EMPRESAS
INFORMATIVAS
Por qué y cémo el periodismo
debe cambiar para seguir siendo
relevante en el siglo XXI

\ s

Autor: Robert G. Picard
ISBN: 978-989-7290-12-1
PVP: €
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Watching the Internet:
- the future of TV?

This book deals with the Internet’s influence on televi-
sion. The traditional value chain has been transformed,
giving rise to new forms of television that foster user
generated content. We no longer dream about interac-
tivity but participation. Accordingly, the ‘digital natives’
like to tag programmes and films by voting, sharing,
collaborating, remixing and distributing media con-
tent. Indeed, television may become a web of interac-
tive programmes by the cyberspace, each conveniently
tagged so that other users can find it. Although many
questions have yet to be answered, this decade’s motto
may be ‘the tag is the medium’. However, on-demand
television is unlikely to replace mass TV. The Web 2.0
has brought an end to the ‘my TV’ concept of the dot-
com age and may put ‘our TV’ in its place.

Focusing on the social and economic implications
of this transformation, the book provides a critical
perspective on the emerging of new television forms
of audiovisual entertainment, while simultaneously it
brings the debate on the future of TV medium. It is a
timely contribution to the audiovisual industry.

Watching
the Internet

the future of TV?

Autor: José M. Alvarez-
Monzoncillo

ISBN: 978-989-8143-83-9
PVP: 17€
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Turismo de Negocios

- Planeamento Estratégico de um Destino Turistico

O turismo de negdcios ¢ um segmento do turismo
importante para o crescimento da economia de um
pais ou de uma regidgo. Este segmento movimenta
uma rede complexa de actividades econémicas. Para
além da receita financeira que ele proporciona, quan-
do acompanhado da satisfacio do turista, podera
tornd-lo num multiplicador de opinides positivas que
atrairdo novos turistas.

O livro constitui um contributo para o estudo cienti-
fico deste importante segmento do turismo, por se
considerar que o mesmo contém importantes con-
tributos para a definicdo da sua promoc¢io em Por-
tugal, podendo ser util quer para o poder politico
central, regides auténomas e poder local, quer para
os empresarios do sector.

Sera também um contributo para todos quantos se
interessam pelo tema, nomeadamente os alunos e in-
vestigadores desta importante area do saber.

Autor: Amélia Rodrigues de Almeida
ISBN: 978-989-8143-82-2
PVP: 17€

Biodiversidade e Sustentabilidade da Vida

A Biodiversidade ou a diversidade da vida é uma
obra cujo conteudo responde a generalidade das in-
terrogagdes do leitor comum, mas também tem todo
o interesse para estudantes de uma variedade de ra-

mos da biologia, e como texto de suporte para pro-

S

Sustentabilidade da Vida

jectos de conservagao.

Este livro analisa o conceito de espécie, como se
da a especiagio, o sistema em uso para a classifica-
¢io dos seres vivos em diferentes grupos, os reinos
dos seres vivos, as extingdes passadas, ricio actuais
de extingdes.

Analisa também como evoluiu a diversidade global e
as suas actuais ameagas, como as alteragdes climaticas Mawia José Aragao
e o crescimento exponencial da populacio humana,
mas também os fundamentos para a conservacio e
manuten¢io da biodiversidade, assim como os seus s

mediaxn

principios de uma gestao saudavel. comc it e K Oan

Autor: Maria José Aragio
ISBN: 978-989-8143-73-0
PVP: 17€
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O Sistema de Ensino Superior Portugués - Expansao e Regula-

Poucos trabalhos tém incidido sobre as questoes de

regulagido do ensino, assunto que exige um conhe- 0 Sistema
cimento detalhado dos sistemas de ensino, dos seus de
actores, da legislacdo e das orientagdes e tendéncias Ensino
internacionais. Ainda menos sio os estudantes que se S'up'ﬂnr
tém preocupado em analisar situa¢des de reforma do

subsistema de ensino superior operadas ou em curso Nm

no seio da Europa Comunitaria.
Tendo em conta o trabalho de investigacio e a ex- z -
- i . Expansao e Desregulacéo
periéncia acumulada como académico e gestor, o au-
tor apresenta propostas especificas e regista as suas

conclusbes que incidem sobre o futuro do subsistema

Bt o ueschn oo Expons Eumspeu e EnsinG Supsescry

nsin rior por é reforma n . )
de ensino superior portugués e da sua reforma no Lucians de Almeida

ambito deste quadro de referéncia.

Autor: Luciano de Almeida
ISBN: 978-989-8143-81-5
PVP: 19€

Gestao

- O caso da Ustria de media

Este livro aborda as transformagdes que ocorrem na
industria da informagao, em particular na industria de
midia.

@

Num contexto de volatilidade da sociedade, dos con-
sumidores e dos mercados, torna-se fundamental com-
Gestho Estratégica preender as dir%é.micas de mNercado, de modo a adoptar

3 as melhores praticas de gestio.

Modelos de Negdeio A obra contém uma abordagem tedrica e pratica de
importantes questoes relativas a gestdo estratégica dos
midia tradicionais, reflectindo sobre o reposiciona-
mento dos mesmos face as transformag¢des impostas
pela Internet e analisa o seu impacto na disrupgdo dos
negécios e na desmaterializacao da economia, particula-
mente no sector dos media.

Autor: Paulo Faustino ¢ Ramiro Gongalez
ISBN: 978-989-8143-74-7
PVP: 16€
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Criagao de Valor e o Futuro das Organizagoes

Jornalisticas - brevemente

Por que e de que forma as organiza¢Ges noticiosas

mudam? Com a tendéncia para baixos custos e baix- bl B
os precos, de que forma a industria de noticias pode -
criar valor a fim de assegurar sua sobrevivéncia no CRIBGAD OC VaLOR C O
. . FUTURD DAE ORGANIZAGOES
>
ambiente digital: IORNALIETICAS

Feori i i ool == an
. N Hrla med Samrapest
A maior parte dos desafios contemporaneos enfren- Rk i = a5

tados pelas organizagGes noticiosas sao consequén-
cias das mudangas no ambiente mididtico e no mer-

cado de midia. Estas alteracoes tém reduzido o valor
das noticias e informagdes, ¢ romperam os atuais
modelos de negécios das produtoras de noticias.

Muitas destas mudangas sdo o tém respondido ad-
equadamente as rupturas causadas pela chegada da
televisio e da Internet, pelas mudancgas sociais e de

estilo de vida, e pelo desligamento das instituicGes
tradicionais.

Autor: Robert Picard
A perspectiva de criagdo de valor afirma que o valor ISBN: 978-989-8143-26-6
esta na mente do consumidor ¢ ¢ uma medida de PVP: €
mérito ou importancia dada a um produto ou servigo.

Atualmente, ha claros indicadores de que a opiniio
do consumidor sobre o valor das noticias e informa-
¢Oes contemporineas sio relativamente pobres dada
sua relutancia em fazer gastos temporais e monetari-
os significativos com o conteido.

Isto, por sua vez, pode significar que grande parte
das noticias e informacoes fornecidas atualmente
pelas organizacoes noticiosas ¢ incapaz de criar valor
funcional, emocional e auto-expressivo nio s6 para
0s seus usudrios, mas também para os jornalistas, in-
vestidores, anunciantes ¢ a sociedade em geral.

O jornalismo e as organiza¢oes noticiosas estio em
um momento decisivo de sua existéncia. Aqueles
que escolheram mudar e aumentar o valor para seus
acionistas terdo um futuro; aqueles que continuam
em seus caminhos atuais definharao.
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Managing Media Economy, Media Content and Technol-

ogy in the Age of Digital Convergence

Paulo Faustino Zvezdan Vukanovic

eTINN
Managmg Media Economy

Medla Content and Technology
-

in the Age ofiDigital'Convergence

Autor: Paulo Faustino e Zvesdan Vukanovic
ISBN: 978-994-0250-39-3
PVP: 19€

Face a necessidade de difundir pontos de vista diver-
sificados na sociedade, a promocéo do pluralismo de
ideias por parte dos media torna-se condi¢io sine qua
non de um adequado funcionamento das sociedades
democraticas. Dadas as relacoes estreitas entre con-
centracio e pluralismo de ideias, a tendéncia para a
concentra¢io crescente tem sido encarada como um
indicador de uma evolucao desfavoravel em matéria
de pluralismo.

Este livro apresenta uma reflexio, a luz de possiveis
cenarios futuros, acerca da actividade empresarial dos
media, analisando e relacionando entre si os impac-
tos das novas tecnologias ao nivel das dinamicas do
mercado dos media: desafios de gestao, tendéncias de
negécio e pluralismo da informacao.

Autor: Paulo Faustino (Coord.)
ISBN: 978-989-8143-58-7
PVP: 21€

Face a necessidade de difundir pontos de vista diver-
sificados na sociedade, a promocio do pluralismo de
ideias por parte dos media torna-se condi¢ao sine qua
non de um adequado funcionamento das sociedades
democraticas. Dadas as relacoes estreitas entre con-
centracio e pluralismo de ideias, a tendéncia para a
concentracao crescente tem sido encarada como um
indicador de uma evolucao desfavorivel em matéria
de pluralismo.

Hste livro apresenta uma reflexiio, a luz de possiveis
cenarios futuros, acerca da actividade empresarial dos
media, analisando e relacionando entre si os impac-
tos das novas tecnologias ao nivel das dinamicas do
mercado dos media: desafios de gestio, tendéncias de
negocio e pluralismo da informagio.

© @
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A Representacao do Futebol na Imprensa

A representagio mediatica do futebol surge centrada
num ‘mega-evento’ desportivo denominado de Mun-
dial de Futebol de 2010. O percurso da selec¢ao por-
tuguesa, a fase de apuramento, ¢ o sorteio da fase final,
agucam o apetite ao longo das 122 paginas da obra. O
tema escolhido pelo autor ¢ um contributo para a liter-
atura cientifica porque ocupa uma lacuna até agora ex-
istente no mercado. O desporto, segundo descrito, as-
sume um papel central na imprensa, em que se verifica
uma procura de tépicos mais préximos das audiéncias.

Assim, sao reveladas as especificidades do tratamento A Representacao
noticioso informativo na actualidade, os critérios e a do

sua selec¢ao. Futebol na Imprensa
A Representagio do Futebol na Imprensa refere a im- Bulliessndis Hovals

portancia da representagio mediatica de eventos des- _
portivos ¢ uma auséncia de sentimentos de identidade e
nacional, que vive com uma tendéncia de nacionaliza-

¢do das fontes ¢ as implicagdes de um evento. Autor: Rui Alexandre Novais

ISBN: 978-989-8143-61-7
PVP: 15€

- JORONE

News Factors in International Reporting

Although the ‘Dili Massacre’ is considered a water-

shed event in the annals of East Timor, the analysis
NEWS FACTORS of its press coverage is still largely overlooked. This
IN INTERNATIONAL book compares the british and portuguese broad-
REPORTING sheet coverage of the shooting of demonstrators by
indonesian troops at the Santa Cruz cemetery in Dili,
e e the capital of East Timor. Drawing on eatlier re-
search in the field, this study presents an alternative
conceptual model of news factors that allows for an
appraisal of press performance in foreign reporting,
The model assesses the weight of news factors in de-
termining both the newsworthiness and the orienta-
tion of the coverage pointing to the interplay of news
values and, in particular, the influence of intramedia

considerations, in determining the coverage of the
November 12 (1991) episode and in justifying the dif-

Autor: Rui Alexandre Novais ferences between the portuguese and british report-
ISBN: 978-989-8143-23-5 ing, and the influence of national perspective marked
PVP: 15€ by ‘cultural bias’ or ‘public patriotism’.
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Raizes e Antenas

«A musica ¢ uma arte mutante, agregadora de publi-
cos enquanto objecto de desejo, provocadora e con-
testataria ou situacionista no seu conceito mas sem-
pre sintese geracional na sua estética. Os musicos,
principais actores neste processo, cumprem bem ou
mal o seu compromisso com a histéria e com o seu
tempo. E é sobre a boa musica e a intemporalidade
dos seus intérpretes que Anténio Pires escreve.

E como sempre muito bem. Sem espartilhos ou
fronteiras, esta primeira colec¢do de cromos faz-nos
viajar pelo mundo da musica onde a criatividade nao
escolhe géneros ¢ a forca da arte faz emergir de uma
forma consistente o génio e a aventura»

Autor: Anténio Pires
ISBN: 978-989-8143-26-6
PVP: 22€

A personagem principal ¢ o caminho-de-ferro, com

0s seus aspectos concretos e culturais que se con-
fundem com a propria vida das sociedades. Portugal

de Norte a Sul, Europa, América, Aftica; comboios,
metropolitanos, estacoes, linhas, carruagens, locomo-
tivas, histéria e estorias, actualidade e futuro — visita-
dos, revisitados e vividos pelo autor.
Esta obra ¢ fruto da paixdo e do trabalho do autor
pela ferrovia.
E um livro de cronicas de viagens e de experiéncias,
onde se reunem textos inéditos com outros ja publi- e S
cados, na década de 1990, no Jornal de Noticias.

- e

-

Autor: Anténio Vasconcelos
ISBN: 978-989-8143-25-9
PVP: 22€
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ereas s ot (eounts Public television in Europe is going through one
of the greatest crises in its history. The economic
problems are not only determining severe measures

among private broadcasters but also prompting a

G LOBALIZATION debate about what the functions of public television
) should be.

) AND The purpose of this book is to examine the ownership,

_H’“H; UR ALISM production, programs and contents of public and

commercial television in vatious European countries.

Reshaping Public Tv
in Europe

Autor: Mercedes Medina e
Teresa La Porte (Coord.)
ISBN: 978-989-8143-38-9
PVP: 15

@ [©

A Televisao, o Digital e a Cultura Participativa

As recentes evolucoes desencadeadas na visio da
radio revelam-se auténticas licbes de gestdo, nido
somente para o sector da Radio, como também
para a economia. Com este livro, o autor pretende
dotar os leitores de um conjunto de conhecimentos
integrados que possibilitam o desenvolvimento de
estratégias de consultoria no ambito da radiodifusio
publica e privada, passiveis de ser enquadradas nos
mais variados negécios de actividade.

Rul Ama

Autor: Francisco Rui Cadima
ISBN: 978-989-8143-56-3
PVP: 15

14



COLECCAO MEDIAXXI

Cultura e Jornalismo Cultural - Bre n

Reflectir sobre o jornalismo cultural actual implica ter

em conta as transformacdes significativas operadas

no conceito de “cultura”, para as quais contribuiram < U L I U R A&

em larga escala as inddstrias culturais e criativas. Por JORNALISMO CULTURAL

sua vez, a propria definicio de jornalismo cultural

acolhe varias perspectivas, decorrentes da dificuldade TENDENCIAS E DESAFIOS NO CONTEXTO DAS
. « N INDUSTRIAS CULTURAIS E CRIATIVAS
em definir a palavra “cultura”.

Neste livro, ¢ defendida a tese de que as expressdes

contemporaneas da cultura ultrapassaram definitiv DORA SANTOS SILVA
mente a visao redutora de cultura ilustrada e, nesse
sentido, ¢ necessario que o jornalismo cultural SIGN|ARQUITECTURAIFOTOGRAFIA[pINTURAIMODA|
N . . L. . \CAO|MUSICATTEATRO|ESCULTURAIDESENHO |DESIGN
portugués deixe de oscilar entre uma visdo elitista MANCE|CINEMA|DANGAVIDEO-ARTE|INSTALAGAO|
0. demast
10| |TEATRO| |DESENHO |
da cultura, por um lado, ¢ uma visao demasiado Aol S CUL TU R peseiolDE

massificada, subordinada ao fendémeno de celebridade
e a agenda de eventos, por outro.
O que ¢ o jornalismo cultural? Que importancia tem

na actualidade? Que cultura mediatiza o jornalismo Autor: Dora Santos Silva
cultural portugués? O que sdo industrias culturais e ISBN: 978-989-8143-21-1
industrias criativas? PVP: -

Que influéncia tém na redefinicio do conceito de
cultura e na pratica do jornalismo cultural?
Estas sdo algumas das questoes a que este livro

procura, assim, dar resposta.

Estratégias Empresariais de Radio

As recentes evolucoes desencadeadas na visio da
radio revelam-se auténticas licbes de gestio, nio
somente para o sector da Radio, como também

para a economia. Com este livro, o autor pretende
dotar os leitores de um conjunto de conhecimentos
integrados que possibilitam o desenvolvimento de
estratégias d-e consultoria no ambito da radiodifusio cornarEains ewPEsARInS
publica e privada, passiveis de ser enquadradas nos pa RADIODIFUSA

. . L. .. PUBLICA E PRIVADA
mais variados negocios de actividade.

Autor: Renato Leite
ISBN: 978-989-8143-16-7
PVP: 15
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ca nas Cidades - 2° Ed

«Musica nas Cidades» reflecte uma abordagem origi-

nal a 63 estilos musicais de todo o mundo, marcados
sobretudo pelas matrizes culturais, sociais, econ6mi-
T Z cas e étnicas que caracterizam ou caracterizaram as
cidades que estiveram na sua origem. A reflexdo esta-
belece pontes logicas entre a natureza profunda das
cidades e as caracteristicas dos movimentos mosicais
que nelas tiveram a autenticidade da sua origem ¢ o
folego para af permanecerem durante um tempo vi-
tal. Indica igualmente os seus principais protagonis-
tas, historias expressivas, épocas marcantes ¢ espagos
carismaticos que ajudaram a criar ambientes, muitas

Manuel Fernandes
Vicente VEZEes, quase magicos.

Autor: Manuel Vicente
ISBN: 978-989-8143-33-4
PVP: 16,30€

endéncias e Prospectiva dos Media

Portugal atravessa um momento critico na inddstria e

mercado dos media, com consequéncias evidentes ao
nivel da gestdo empresarial e perfis de competéncias dos
profissionais deste sector. O sistema mediatico esta hoje
enquadrado num contexto de renovagio do conceito LE%%ENC'A:? E
de negdcio, produto e suporte, alicercado no rapido de- ROSPECTIVA
senvolvimento da tecnologia e das praticas jornalisticas, MEDIA

bem como numa conjuntura econémica com reflexo
negativo no investimento publicitario. A estagnacao do
subsector dos media tradicionais (a imprensa e a radio)
¢ paralela as crescentes expectativas face a tecnologias
emergentes, como a Televisio Digital Terrestre ou a
IPTV, bem como a potenciagao das plataformas online.
Este livro, que resulta de um amplo projecto de in-
vestigacao onde participaram reputados especialistas

nacionais e internacionais, procura explicitar e quanti-
ficar diversos niveis de analise da indudstria de media em

Portugal, de modo a apresentar uma visdo integrada ¢ Autor: Paulo Faustino (Coord.)
prospectiva da sua actividade, ao nivel das praticas de ISBN: 978-989-8143-00-6
gestdo, de evolugao de competéncias, das sinergias e da PVP: 40,3€

dimensao do negécio no seu conjunto e nas suas dife-
rentes segmentagoes.

16
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Pluralismo, Concentracdao dos Media e Cidadania

Com o advento da nova geracao de media, as pala-
vras de ordem sdo interactividade, diferenciacao do
produto, aproveitamento de nichos de mercado, frag-
mentagio de audiéncias, informagdo ubiqua, cultura

do gratuito e publicidade dirigida. Na sua maioria, £ CIDADANIA

estas realidades sdo completamente novas em relacdo
a0s mercados dos meios ditos tradicionais e, inevi-
tavelmente, este processo de mudanca acelerada tem
sido acompanhado por incerteza muito acentuada
quanto a configuragdo da futura geracao de mercados
de media e as consequéncias destas mutagoes.

Autor: Paulo Faustino (Coord.)
ISBN: 978-989-8143-17-4
PVP: 19,4€

Value Creation and the Future of the News Organizations

Aobers o dear

VALLE CREATIOM
ANDTHE FUTURE OF

MREWS ORCAMIZATIONS
o P g

Autor: Robert Picard
ISBN: 978-989-8143-27-3
PVP: 18,3€

Why and how are news organizations changing? With
the drive for low costs and low prices, how can the news
industry create value to ensure its survival in the digital
environment?

Most of the contemporary challenges faced by news
organizations result from changes in the media environ-
ment and media markets that have reduced the value of
news and information and disrupted the existing busi-
ness models of news producers.

Many of these changes are the outcome of technologi-
cal development.

News organizations have not adequately responded to
disruptions caused by the arrival of television and the
Internet, social and lifestyle changes, and disengagement
from traditional institutions.

The value creation perspective asserts that value is in the
mind of the consumer and is a measure of worth or im-
portance placed on a product or service. Today, there are
clear indications that consumers’ views of the value of
contemporary news and information are relatively poor
given their unwillingness to make significant temporal
and monetary expenditures for that content.

EEeE
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Crise e Critica dos Sistema de Media

COLECCAO MEDIAXXI

Os media subsistem e sobrevivem num contexto de
multiplas miragens alimentado pelos actores e deci-
sores do sistema. Bastara analisar o sector da comuni-
cagdo social que gera mais investimento em Portugal
— 0 sector televisivo — para se ter uma ideia um pouco
mais clara da «crise» do sistema. Desde a abertura da
televisio a iniciativa privada, as consequéncias dos
erros cometidos na gestdo politica e econémica do
audiovisual conduziram a um sistema extremamente
critico que nio se organizou «em ordem a satisfacdo
do interesse puablico», mas, porventura, em ordem a
satisfacio de multiplos interesses privados, politicos
e econémicos. O facto de se tratar de um sector que
mais nao teve do que uma continuada desregulagio,
evidencia a demissao do Estado relativamente ao es-
sencial — o equilibrio econémico do sector, a inde-
pendéncia dos media e a formaciao de uma opiniio
publica forte e esclarecida.

The Content Of Media — Quality, Profit and Competition

In this research about the content of Media, the au-
thor starts from three hypothesis: 1) In the last de-
cades the content of the media has impoverished,
particulatly in the audiovisual sector. 2) The public
demands are not the main cause for that tendency.
3) The vulgarisation of the contents is a high-risk
company bet.

If the three hypotheses are confirmed, we can con-
clude that the deterioration of the news and enter-
tainment contents obey mainly to factors that we
have not clearly detected: insufficient number of
competitors, lack of talent from those who make the
products or lack of professionalism in the executive
staff or management.

Therefore, if we go through that path, we can open
a door to hope: instead of contemplating, in aston-
ishment, the news superficiality and the rudeness of
many entertainment programs, we find out that there
are possibilities to recover part of the lost land.

CRISE
CRITICA

DO SISTEMA DE

MEDIA

"n:diax;

Autor: Francisco Rui Cddima
ISBN: 978-989-8143-12-9
PVP: 14,45€

THE CONTENT OF MEDIA
QUALITY, PROFIT AND COMPETITION
ALFONSO SANCHEZ-TABERNERO

Autor: Alfonso Sanchez-Tabernero
ISBN: 978-989-8143-11-2
PVP: 2225€

18



CIENCIAS DA COMUNICAGAO, MARKETING E INDUSTRIAS CRIATIVAS

The Media as a Driver of the Information Society - Economics,

Management, Policies and Technologies

?'ﬁﬂ" The Media as a Driver of
’? V.. Information Society
4

4 Economics, Management, Policics
" and Technologies Impacts

i @

Autor: Alan Albarran, Paulo Faustino,
Rogério Santos

ISBN: 978-989-8143-18-1

PVP: 40,8€

A presente obra, produto editorial associado a oitava
edigio da World Media Economics and Manage-
ment Conference (realizada em Lisboa em Maio de
2008), reune artigos cientificos de alguns dos mais
reputados investigadores e académicos na drea da
Economia dos Media, a nivel mundial. Os contetidos
correspondem a trabalhos de investigacao de ponta
sobre o actual ambiente da industria da comunica¢io
social, tracando um quadro geral e abrangente sobre
as questoes fundamentais para o futuro préximo de-
stas empresas.

Blogo logo Existo

BLOGO

LOGO
EXISTO

PAULA OLIVEIRA SILVA

media

Autor: Paula Oliveira Silva
ISBN: 978-989-8143-19-8
PVP: 17,33€

Em tragos gerais, este livro contextualiza o fenémeno
dos blogues, abordando o seu percurso histérico, im-
pacto sociolégico e relagio com o jornalismo e os
cidaddos. Numa primeira patte ¢ fornecido um en-
quadramento teérico que incide sobre a Pés-Mod-
ernidade e Sociedade em Rede, contemplando aind-
aos paradoxos inerentes a dinamica da globaliza¢io
cultural. Num outro nivel, a autora procura indicar
o que sdo os blogues e apresentar a sua histéria nos
contextos norte-americano e portugués, tendo em
conta também a discussio a respeito dos diteitos de
cidadania e anonimato na Internet.

No capitulo final - a parte que corresponde ao cerne
de toda a investigacdo -, a autora aponta para os
quatro temas-chave: a relacio dos blogues om o jor-
nalismo, os publicos dos blogues, o facto de serem ou
nao geradores de comunidades e por fim, a questio
transversal a todo o livro: saber se os blogues poderio
servir pata revitalizar o espago publico moderno.
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Fontes Sofisticadas da Informag¢ao: Andlise do Produto

Jornalistico Politico da Imprensa Nacional Didria de 1990 a 2005

Estao as noticias politicas, divulgadas nos meios de
comunicagido social, condicionadas por um suposto
novelo governamental? As relacoes publicas apresen-
tam-se como um meio camuflado para controlar a
informagdo ou serdo os assessores de imprensa im-
prescindiveis para um melhor relacionamento entre

jornalistas e fontes de informacao? . OFIS”IEI(C)RIEEE
A presente obra analisa a influéncia das fontes no e INFORMACAO

noticiario politico dos quatro grandes diarios portu-
gueses — Correio da Manha, Didrio de Noticias, Jor-
nal de Noticias e Publico — em 1990, 1995, 2000 e
2005.

Autor: Vasco Ribetio
ISBN: 978-989-8143-15-0
PVP: 15,4€

BE©

Creating, Producing and Selling TV Shows

Why are family series like Médico de familia, Cuén-
tame y Los Serrano so successful? How do they get
from the script to screen? How are they programmed?

CREAT]NG’ What audience figures have they got and why? What
parallels and differences do they show in portraying
PRODUCING AND

SELLING TV SHO

the family in Spain? How profitable have they been?
In «Creating, Producing and Selling TV Shows» you
will find full answers to these and other questions
on the three series that, due to their popularity and
commercial success, are landmarks in the history of
Spanish television.

This is a complete comparative study that covers cre-
ative and production issues (script and development,
negotiations, production standards), in addition to
programming and commercial exploitation strategies,
audience analysis and narrative structure. Because of
its multidisciplinary approach, this study is a first in
ISBN: 978-989-8143-10-5 Spain, and will doubtlessly contribute to the academic
PVP: 18,2€ research on television series.

CASE OF THE MOST P ]

Autor: Mercedes Medina
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Um Estudo de Caso Capas da ELLE de Edicdo Portuguesa

Ha muito enclausuradas entre os preconceitos da dita
intelectualidade e o desinteresse académico, as revistas
femininas seguem o seu caminho, aparentemente
imunes as criticas. Em «O Papel Principal: Um Estudo
de Caso - As capas da Elle de Edicio Portuguesay,
Helena Cordeiro procura nio sé entender a correlagio
existente entre as implicagdes disciplinares deste tipo de
imprensa de género e a sua representacio globalizada
da mulher ¢ do feminino, mas também a razdo para
o aparente n6 cego criado pelo prazer retirado da sua
leitura e a simultdnea vergonha por lé-las. O que as
capas das revistas femininas internacionais ou Glossies
oferecem, tanto em termos imagéticos como textuais
(expressos nas chamadas de capa), por forma a apelar
a sua leitura, bem como a forma como sio vistas e lidas

por uma amostra seleccionada de leitoras portuguesas,
sao os pontos principais desta analise que persegue a
necessidade de compreender o proper locus de écio da
mulher moderna e sua ébvia ligacao ao prazer.

Com o prefacio do Professor Doutor Rogério Santos, «O
Papel Principal» é uma obra de consulta obrigatoria para
quem pretenda estudar o papel das revistas femininas

Autor: Helena Cordeiro
ISBN: 978-989-8143-08-2
PVP: 16,3€

num contexto editorial portugués.

Masica nas Cidades

«Musica nas Cidades» reflecte uma abordagem origi-
nal a 63 estilos musicais de todo o mundo, marcados
sobretudo pelas matrizes culturais, sociais, econémi-
cas e étnicas que caracterizam ou caracterizaram as
cidades que estiveram na sua origem. A reflexao esta-
belece pontes légicas entre a natureza profunda das
cidades e as caracteristicas dos movimentos mosicais
que nelas tiveram a autenticidade da sua origem e o
folego para af permanecerem durante um tempo vi-
tal. Indica igualmente os seus principais protagonis-
tas, historias expressivas, ¢épocas marcantes € espagos
carismaticos que ajudaram a criar ambientes, muitas
vezes, quase magicos. «Musica nas Cidades», de Man-
uel Fernandes Vicente, apresenta uma colectinea de
63 textos publicados ao longo de um ano (Abril de
2005 a Abril de 2006) no antigo jornal Blitz. Com

a chancela da RésXXI, esta ¢ uma obra centrada no Autor: Manuel Vicente
espaco musical, rica nas informag¢des que contém e ISBN: 978-989-8143-03-7
que revela épocas de ouro, locais de culto, musicas PVP: 16,3€

e bandas.
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Videojogo e o Entretenimento Global

O First Person Shooter é o género de videojogos que
melhor cumpre as promessas da realidade virtual. O
O VIDEOJOGO E O mundo ciberespacial do computador, a sua dimen-
ENTRETENIMENTO GLOBAL sdo ludica e audiovisual teve os seus primérdios em
FIRST PERSON SHOOTER Doom, Quake, BattleZone e outros tantos jogos,
entio precursores do género, quando o harware para
graficos ainda era insuficiente.Actualmente, o grau de
proficiéncia dos processadores ¢ de tal ordem que o
universo virtual visto na primeira pessoa, sobretudo
em jogos electronicos que recriam uma experéncia
aproximada da do cinema de ac¢io, é estonteante. Se
antes existiam duvidas, hoje, o First Person Shooter
¢ algo revolucionario, por consolidar o jogo online,
acarretar um outro tipo de subjectividade, funciona-

ndo com motores graficos sofisticados, criados por
programadores visionarios. Qualquer que seja o fu-

Autor: Herlander Elias turo da cibercultura dos videojogos, certamente im-
ISBN: 978-989-95191-6-9 plicara as regras do First Person Shooter.
PVP: 15 4€

The Changing Media Business Environment

i 7 Nos ultimos anos, a industria europeia dos media tem
desenvolvido alguns dos mais bem sucedidos casos
de adaptacio empresarial aos novos desafios regu-
latérios, tecnolégicos e de mercado. Apds a emergén-

s cia das dificuldades sentidas nos sectores tradicionais,

as empresas comecam hoje a encontrar respostas,
ancoradas em novas praticas de gestdao. «The Chang-
ing Business Media Environment» revela ao mercado
portugués diversos exemplos representativos desta
evolugio, explicitados por autores de renome nesta

THE CHANGING MEDIA area cientifica. A obra aborda exemplos inovadores e
BUSINESS ENVIRONMENT bem sucedidos de implementagdo de politicas publi-

cas, modelos gestdo privada e tendéncias da industria
dos media no contexto internacional, assumindo-se
k. como ferramenta util para que os meios profissional
e académico melhor compreendam algumas dinami-

Autor: Mercedes Medina ¢ Paulo cas da industria europeia da comunicagio.
Faustino (eds.)

ISBN: 978-989-8143-06-8
PVP: 19,3€

WERCEDES MEDINA AND PAULO FAUSTIND (0R2.)

© JOREH
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Looking to the Future of Modern Media Management

A industria dos media ¢ hoje um sector cada vez
mais fascinante para o mundo académico, compreen-
dendo simultaneamente o interesse de estudantes,
investigadores e docentes. Durante a tltima década,
transformou-se numa das mais fortes industrias do
mundo, em rapido e exponencial crescimento. Esta
conjuntura cria uma correspondente necessidade de
ferramentas de gestdo especificas aos profissionais
do sector. O presente livro visa suprir esta lacuna,
procurando fornecer conhecimento profissional e de
base empirica aos gestores e proprietarios de media.
Reunindo 22 contribui¢ées de alguns dos mais de-
stacados investigadores e profissionais no sector,
a obra abrange variadas tematicas sobre gestio dos
media, como os desafios presentes e de futuro para
as empresas, os desenvolvimentos na cadeia de valor,
novas perspectivas a respeito do comportamento dos
consumidores, bem como recomendag¢des para a ac-
tuagio e posicionamento dos meios de comunicacio
social.

A Crise do Audiovisual Europeu

A presente obra foi redigida no contexto da emergén-
cia da nova Directiva do audiovisual europeu, desig-
nada genericamente Directiva «Servicos de Comuni-
caco Social Audiovisual». O seu contetido representa
uma viso critica da evolu¢ao do audiovisual europeu
ao longo dos ultimos vinte anos (sensivelmente no
petiodo de 1984 a 2007). Com a devida contextual-
izago tedrica, procura-se identificar ao longo da obra
algumas razées de um impasse e de uma demissio
institucional face aos elevados valotres da cultura eu-
ropeia que teimam em ndo emergir, sobretudo no
audiovisual publico europeu, tutelado pelos Estados-
membros e pela propria Unido Europeia.

LOOKING TO THE FUTURE OF
MODERN MEDIA MANAGEMENT

CHANGES | CHALLENGES | OPPORTUNITIES

Autor: Christian Scholz e Uwe
Fisenbeis
ISBN: 978-989-8143-07-5

O \'=

DO AUDIOVISUAL EUROPEU

20 ANOS DE POLITICAS EUROPEIAS EM ANALISE

Francisco Rui Cadima

Autor: Francisco Rui Cadima
ISBN: 978-989-8143-01-3
PVP: 17,33€
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ilizar a Imprensa nas Escolas

Inserida no contexto da Educagio para os Media
— uma 4rea que procura aproximar os campos da Co-
municac¢ao e da Educacio, no sentido de despertar o
espirito critico dos estudantes em relagdo ao papel dos
. c meios de comunicac¢do na sociedade contemporanea
Como Utilizar —a utilizagdo do jornal na escola é uma realidade pre-
alm prensa sente no sistema educacional portugués e que, nos
nas Escolas ultimos anos, também passou a ser estimulada através
de projectos especificos, desenvolvidos tanto pelo
poder publico como pela iniciativa privada. Este tra-
balho surge com o objectivo de reunir e disponibilizar
aos professores, especialmente aos do ensino basico e
secundario, um importante conjunto de informacoes
acerca da utilizagdo do jornal em sala de aula, como
ferramenta auxiliar no enriquecimento do projecto

mediaxxi

pedagégico das escolas e na formagao de cidadaos
Autor: Paulo Faustino, Rui Martinho, criticos, auténomos e com capacidade de intervencio
Eloir Rodrigues, social no meio em que estio inseridos.

Catia Candeias e Filomena Martins
ISBN: 978-989-95191-2-1

PVP: 15,3€

Estratégias de Protocolo para a Comunicag¢do
Corporativa

Ao longo das ultimas décadas, o protocolo tem sido
alvo de ataques cerrados, na maior parte, baseados
em mal entendidos. Na verdade, as normas protoco-
lares ndo sdao nem sinal de snobismo nem uma mani- Estratégias e Protocolo para a
~ . Comunicacao Corporativa

festagdo de um espirito conservador e ultrapassado.

S3o uma forma de respeito pelo nosso interlocutor,
como se encontra patente na bela palavra “cortesia”,

Fernando Ramos

cuja etimologia inclui “cora¢do”, e convém recuperar,
para o bem da nossa imagem pessoal e dos valores
mais profundos.

Este livro vem suprir, neste sentido, uma importante
lacuna no mercado editorial portugués. Da autoria de
Fernando Ramos, que lecciona no curso de Douto-
ramento em Comunicacao e Protocolo da Univer-
sidade de Vigo, esta obra fundamental nio s6 faz o
elenco das mais importantes regras de protocolo, em

contexto ptivado, oficial e empresatial, como explica Autor: Fernando Ramos

o seu papel no ambito das Relagdes Publicas e da ISBN: 978-989-95191-9-0
Imagem Corporativa. PVP: 18,3€
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A Televisao Paga - Dinémicas de Mercado em Portugal e na Europa

A economia industrial tem produzido investigacdo
tedrica e empirica relacionada com as industrias e tec-
nologias de rede, nas quais se insere a televisdo paga.
No entanto, mais recentemente observou-se uma
tendéncia para se integrar o estudo deste sector no
ambito da Economia ou Politica dos Media. A pre-
sente obra integra-se nesta area disciplinar e visa ser
mais um contributo para o refor¢o da investigacio
neste dominio em Portugal. Nesse contexto, ¢ anali-
sado o processo de convergéncia das industrias de au-
diovisuais e telecomunicacoes, as suas causas e efeitos
na estruturacao do mercado, e feita uma resenha da
origem das actividades da televisido paga nos EUA, na
Europa e em particular em Portugal.

Luisa Coelho Ribeiro

Autor: Luisa Coelho Ribeiro
ISBN: 978-989-95191-7-6
PVP: 18,2€

Etica e Responsabilidade Social dos Media

A Etica ¢ um tema inesgotavel, cuja importancia pa-
rece ser directamente proporcional ao desenvolvim-
ETICAE ento da sociedade — as exigéncias dos cidadios para
RESPONSABILIDADE a adopgdo de praticas de responsabilidade social
SOCIAL DOS MEDIA aumentam a4 medida que as sociedades evoluem em
Paulo Faustino (Organizagéo) termos economicos, sociais e culturais.
Neste contexto, a obriga¢do dos meios de comuni-
cagdo consiste em servir as audiéncias, apresentando
conteudos de qualidade e procurando o equilibrio en-
tre a rentabilizagdo do negdcio e a satisfacio do inter-
esse publico. A exigéncia de informacio de qualidade
passa necessariamente pelo cumprimento de todos
os componentes dos codigos éticos e dos principios
deontolégicos. Esta obra conta com a colaboracio de
reputados investigadores nacionais e internacionais
e pretende ser mais um contributo para a reflexio e
execucdo de praticas de trabalho - aplicadas aos me-
dia - socialmente responsaveis. A diversidade de per-
PVP: 18,2€ spectivas aqui apresentada incorpora niveis de anélise
completamente distintos sobre os mesmos temas.

BRORC|

Autor: Paulo Faustino (coordenador)
ISBN: 989-95191-3-8
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A Imprensa em Portugal - Transformagdes e Tendéncias

Este livto marca o inicio da edi¢io de livros da Col-
ec¢do Media XXI sobre a area da comunicagio e so-
ciedade da informagio. Aborda alguns aspectos car-
acteristicos das principais mudangas ocorridas, nos
ultimos trinta anos, em Portugal (mas inseridas num
contexto global), com impactos ao nivel das empresas
e dos produtos jornalisticos. Contudo, os conteudos
do livro centram-se mais em temas actuais relaciona-
dos ndo s6 com a actividade jornalistica e empresarial
da imprensa, mas também com a sociedade em geral,
nomeadamente o processo e conteudo das mudan-
cas (politicas, sociais, econémicas, tecnoldgicas, entre
outras) com impactos na actividade dos media e na
estrutura da sociedade. Nesse contexto, este volume
faz um balango da situa¢ao actual da imprensa e iden-
tifica tendéncias de desenvolvimento e alguns dos
principais desafios que se colocam no presente e fu-
turo do sector. Os publicos — alvo deste livro sdo niao
s6 os profissionais e estudantes da area da comunica-
¢do, como também os consumidores de informacio
— especialmente os leitores de jornais e de revistas
— que desejam acompanhar e compreender melhor a
complexa e importante actividade dos media.

A Sociedade Optimizada pelos Med

Este livro é o seu proprio press release, o seu proprio
glossario, a sua propria maquina, também ele um
objecto optimizado, um instrumento para se com-
preender a paisagem optimizada dos media — nds,
ou seja, o homem urbano, excitado, neurético, so-
breestimulado, obcecado com os estilos de vida e
com a informacio-dinheiro do marketing,

A melhor forma de compreender o rumo social
retratado é observar como o autor denuncia esse
comportamento social estimulado pelo novo espago
publico, pela “centro-comercializa¢do”, pela moda,
pelo entretenimento e pelas arestas perversas do de-
sign. Perante tamanha estimulagdao, Herlander Elias
sugere que ¢ preciso responder aos media com uma
atitude igualmente “pop”. Urge tornar os meios de
comunicag¢ao prisioneiros do seu proprio redil de in-
formacio, injectando conteudos em estado 6ptimo
nas suas ambiéncias, para que as figuras e cenarios
que nos tornam obcecados sejam correspondidos na
mesma linha de violéncia e elegancia estética.

MediaXXI1

A Imprensa
em Portugal

Paulo Faustino

Autor: Paulo Faustino
ISBN: 972-99351-0-6
PVP: 15,3€

€
@

A Sociedade Optimizada
pelos Media
The Media Optimized Society

Herlander Elias

Autor: Herlander Helias
ISBN: 972-99351-5-7
PVP: 153€
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A Televisao Light Rumo ao Digital

FRANGISCO RUI CADIMA

mediars

Autor: Francisco Rui Cidima
ISBN: 972-99351-2-2
PVP: 17,33€

Ver, Aprender e Vencer

“O conceito de televisio-light aqui utilizado pretende
traduzir uma pratica da televisao que se costuma in-
terpretar como sendo um ‘nivelamento por baixo’,
uma estratégia ‘leve’, dir-se-ia, inclusive, um quase
soporifero mediatico: aconchega, faz companhia e
sossega, alimentando assim essa figura domavel, algo
doentia, a que se chama, desde as longinquas origens
da televisdo, o ‘telespectador passivo’ — termo que
aponta para a grande massa do publico de menores
recursos culturais e educativos, que, em Portugal,
atinge, enquanto ‘iliteracia’, mais de 50% da popu-
lagao. A importancia da Televisio em Portugal esta
justamente af”.

Alguns dos textos publicados neste livro sio, na sua
maioria, originais; outros resultaram de conferéncias
proferidas em col6équios e congressos, ou foram pub-
licados em revistas técnicas e cientificas da area das
Ciéncias da Comunica¢io, ou ainda comegaram por
ser breves ‘posts’ editados no blogue Irreal TV. O ob-
jectivo do autor com este livro é apenas um: “contri-
buir para uma Televisao que nio nos envergonhe — a

quem a faz e a quem a vé — para uma Televisio que
esteja a altura do Homem”.

VER, APRENDER

e VENCER

Autor: Paulo Miguel Martins
ISBN: 978-989-8143-02-0
PVP: 13,2€

Nao ¢ habitual um livro com criticas de filmes so-
bre formagio e gestdo. Mas, se tivermos presente a
definicio de Peter Drucker — «a gestdo sdo as pes-
soas» — ja se compreende melhor, pois por detras de
qualquer projecto, o que ha so as pessoas. O fracasso
ou o ¢xito, a nivel familiar ou profissional, depende
sempre, em ultima instancia, das pessoas. Por isso, o
segredo de uma boa gestdo esta na formacio, porque
¢ através dela que se desenvolvem as potencialidades
humanas. Um bom filme, ao apresentar situagdes que
levam o espectador a pensar e, depois, a agir, pode ser
uma excelente ferramenta formativa e um estimulo
para o desenvolvimento da vida pessoal e profis-
sional. Nem tudo o que se aprende ¢é ensinado nas
escolas: ha realidades da vida que s6 se apreendem se
forem vistas bem retratadas e representadas... é por
isso que o cinema ¢ um tdo eficaz meio de aprendiza-
gem pessoal. Vale a pena aproveitar! Este sera, sem
davida, um livro util para todos os que se preocupam
com a formacio humana e profissional.

@
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Guia de Acesso ds Fontes de Informag¢ao do

Parlamento Europeu

O objectivo deste livto prende-se com a andlise do
impacto do ultimo alargamento da Unido Europeia
na industria dos media e nas entidades locais. Um es-
tudo que ndo pode ser levado a cabo sem uma acep-
¢do prévia, por um lado, do processo de alargamento
e, por outro, do conceito de aprofundamento, duas Guia-de Acesso as

forgas que té, funcionado em paralelo, ao longo de Fontes de Informagéo
toda a histéria da Unido Europeia. O tema especifico

. - . do Parlamento Europeu
deste livro centra-se na questdo do impacto que o Ana Sofla Morais | Paulo Faustino | Lufs Tome | Paula Monge

alargamento a Leste teve (e tem) na inddstria dos me-
dia e no papel desempenhado por estes na promog¢io
da ideia ¢ identidade “europeia”.

Autor: Paulo Faustino, Ana Sofia
Morais, Paula Monge, Luis Tomé
ISBN: 972-99351-5-7

PVP: 10,2€

© JOREH

O Alargamento da Uniao Europeia e os Media

mediaxxi

O Alargamento da
Uniao Europeia e

os Media
Impactos no Sector e nas
Identidades Locais

PAULO FAUSTINO (Coord.)

Autor: Paulo Faustino (coordenador)
ISBN: 972-99351-6-5
PVP: 18,3€
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Autor: José Manuel Matos Pereira
ISBN: 978-989-95191-5-2
PVP: 20€
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O Ensino Superior em Transi¢ao

A transi¢do das universidades e politécnicos analisada
neste livro decorreu nas Assembleias Estatutarias de
2008/29 das Institui¢des de Ensino Superior Publi-
cas. B parte de um ciclo da transicio induzida por
lei nas institui¢oes do ensino supetior, em que estd
presente também o Processo de Bolonha.

Os Estatutos publicados das IESP estdo na base de-
sta analise, que procura levantar o véu pouco trans-
parente do comportamento individual e colectivo das
unidades do sector do ensino superior em Portugal.

Nesta transi¢ao estd em jogo o futuro das instituices
de ensino superior, mas também a organizagio pro-
fissional do sector. Para o autor, esta é uma transicio
corporativa, sob a aparéncia de uma abertura indu-
zida pela Lei, mas que constitui o maior movimento
de reflexdo colectivo de reflexdo e reforma das in-
stituicoes do ensino superior desde que se iniciou o
processo de Bolonha.

_JORONE
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Uma Nova Constituicao para Portugal

A mutagio hoje exigida ao Estado e aos cidaddos nio
se compadece com revisGes constitucionais cirdrgi-
cas, implicando, pelo contririo, uma terapia sem con-
cessoes, no quadro de uma transi¢do constitucional
democritica, controlada mas inequivoca.

Veiculando algumas das construgoes tecnicamente
possiveis, o estudo que ora se publica visa, numa
optica descomprometida politico-partidariamente,
contribuir de forma afirmativa para o debate sobre o
devir da Constitui¢ao portuguesa.

uma INOVA
Constituicio
pra POYtugal

T T b Rink i

N
(1=t

Autor: Luis Barbosa Rodrigues
ISBN: 978-989-8143-57-0
PVP: 17€

Codigo das Sociedades Comerciais - Brevemente

A presente publicacdo tem uma origem bem fundada
e um propésito nitido mas simples.

A origem ¢ facil de explicar: a S4 Miranda & Associa-
dos nasceu ja orientada, hd cinco anos, para a asses-
soria juridica empresarial e, naturalmente, encontrou
no Cédigo das Sociedades Comerciais um dos seus
instrumentos de trabalho mais criticos.

A par disso, e por diversas razdes, de entre as quais se
pode destacar a vocagdo — de resto, cada vez mais ac-
tual - de apoio a internacionalizacio de empresas se-
deadas no Norte de Portugal para a vizinha Espanha
e a ambicao de extensdo das rela¢bes econdmicas
das sociedades galegas ao nosso pais, desde cedo se
revelou gritantemente ausente uma versao em lingua
inglesa do mesmo diploma.

Autor: Pedro Si e Si Miranda &
Associados
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anual de Introducao ao Direito - Interno e Interna-

A disciplina de Direito integra a globalidade dos pla-
nos de licenciatura em Direito, Solicitadoria e Admin-
istracdo Puablica, bem como outros planos formativos

L D E

AO DIREITO

Interno ¢ Internacional

de areas cientificas que com ele ndo possuem afini-
dade significativa. Esta obra apresenta-se como um
manual de referéncia para todos os que se cruzem
com os contextos juridicos nacionais e internacionais
no seu percurso formativo e profissional. Nessa per-
spectiva, o autor foca os principios que norteiam o
Direito Interno e Internacional, estruturando a obra
por Fungdes, Actos, Normas e Decisoes Juridicas; e
Segmentos, Ordem e Modelos de Direito.

Luis Barbosa Rodrigucs

media

Autor: Luis Barbosa Rodrigues
ISBN: 978-989-8143-20-4
PVP: 17,33€

A Patente Comunitdaria e o seu C

Nos ultimos dois séculos, o mundo ocidental evoluiu
de uma sociedade agricola e rudimentarmente in-
dustrializada para uma sociedade tecnolégica. Uma
transformacao radical que teve por base a iniciativa
privada, inserida num sistema de mercado, com um
contributo muito especial dos direitos de propriedade
industrial, em especial da patente. Ao contririo do
que acontece nos EUA, onde o numero de patentes
concedidas tem sido exponencial, na Unido Europeia

ndo existe uma patente comunitaria, apenas uma pat- A PATENTE COMUNITARIA E O
. , e N ~ SEU CONTROLO JURISDICIONAL
ente europeia, que ¢ unitaria até 4 sua concessio, mo- g P s

mento a partir do qual se transforma num conjunto
de patentes nacionais dos Estados Europeus para os
quais foi requerida.

A presente obra nasceu na sequéncia da dissertagio

de doutoramento em Direito Comunitirio de Eugé-

nio Pereira Lucas (pela Faculdade de Direito da Uni- Autor: Eugénio Pereira Lucas
versidade de Coimbra), uma tese dividida em duas ISBN: 978-989-8143-13-6
partes distintas. O livro que agora apresentamos cor- PVP: 25,75€

responde ao primeiro tomo da investiga¢io, subordi-
nada a tematica do controlo jurisdicional da patente
comunitaria.
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A Feiticeira de Anak

E no enigmético Universo de Nebadon, repleto de
seres fantasticos — desde centauros a trolls — e
povoado pelos estranhos Povos do Ar, da Terra,
da Agua e do Fogo, que a sébia Feiticeira Kumara
tem por missio recuperar a Deusa de Doze Estrelas,
misteriosamente desaparecida do Templo de Anak.
O desequilibrio do Universo faz-se perigosamente
sentir, Reptilius estd prestes a despertar do seu sono
e o precioso Oriculo do Templo aconselha a Feiti-
ceira a encontrar Os Escolhidos nos Templos de
Lira, Shinkara e Yesod. Nestes templos, preparam-se
os futuros Guerreiros do Templo, os quais tém como
disciplinas: Artes de Guerra, Teletransportagio, Tele-
cinesia, Cosmogénesis e Projec¢io Astral. Os Escol-
hidos vao ter de se confrontar nio sé com os perigos
da floresta e com os poderes de um maquiavélico
Feiticeiro, como também com a descoberta do amor.
A Feiticeira de Anak conjuga o mistério e o fantastico
com a aventura, traicio e a luta pelo poder. A magia
espreita a cada esquina e o inesperado é uma con-
stante.

Saudades de Ulisses

cem.»

«Hstas palavras que irdo ler ndo sio um simples ador-
no. Sdo raios de sol que tudo trespassam. Um raio
que tudo atinge, filamentos de ouro que vos enrique-

«Parto em viagem nesta imensidio que ¢ a minha
mente, provavelmente a procura daquilo que nunca
poderei encontrar. Porém, insisto. Acredito que

NEEITICEIRA

€
) MNak

Autor: Maria Galveia Ferreira
ISBN: 978-989-8143-04-4
PVP: 15,3€

avida vale a pena ser vivida. Caminharei até onde a
minha o permitir, onde o mar se encontra com o céu,

. onde as utopias se tornam realidade. Es tudo, filoso-

fia. Um platonismo que nos retira das sombras e da

Saudades de escuridao» Um livto onde o autor nos mostra uma

Ulisses

Sergio Lamardo Pereira

RESXXI

Autor: Sérgio Lamario Pereira
ISBN: 978-989-8143-09-9
PVP: 12,35€

caminhada filoséfica pelas viagens da alma.
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Comunicar e Educar

COLECCAO RESXXI

A incapacidade de protagonizar uma pratica efec-
tiva de articulagdo estratégica na nova economia
global ¢ mortifera. Serd impossivel disseminar o
conhecimento sem a garantia deste quadro valor-
ativo de “capital relacional”. Como refere Fran-
cisco Jaime Quesado no preficio da obra que
apresentamos, “‘sera decisivo dar sinais concretos
desta vontade sentida de reforcar os niveis de
capital estratégico efectivamente no tecido social
portugués. O Nao fazé-lo significa estar de novo a
adiar o grande desafio de transformagao de Portu-
gal numa verdadeira Sociedade do Conhecimento
Moderna e Competitiva”. F. essa a mensagem que,
de uma forma inovadora, os professores Carlos
Reis e Joaquim Brigas nos fazem passar em “Co-
municar & Educar”: uma analise estruturada dos
impactos de uma Escola Nova — onde os novos
factores imateriais de competitividade, como as
TIC, se assumem como criticos em matéria de
alteragao.

O Novo Capital

O Novo Capital assume-se como um Manifesto de
Posicionamento das Novas Tendéncias que marcam
a Sociedade do Conhecimento em que vivemos.
Pretende-se, de forma clara, dar voz ao papel cen-
tral que a dimensdo estratégica da Inovagao e Cria-
tividade desempenha no contexto duma Economia
Global em que nada vai ser igual e tudo tem que ser
diferente. A sobrevivéncia da nossa Matriz Social
passa pela Capacidade Objectiva das Pessoas pro-
tagonizarem este incontornavel e exigente desafio
de dinamizac¢ao e adaptacdo a Mudanga. S6 assim se
conseguira sobreviver.

Que Solugdes para as Empresas Portuguesas na
Economia Global? Que Desafios de Modernizacio
para a Administragio Publica? Qual o Novo Pa-
pel dos Municipios no Territério Portugués? Que
Novo Paradigma para a Universidade Portuguesa?
No Futuro nada vai ser igual. S6 sobrevive quem
conseguir antecipar a mudanca. E estaa Mensagem
de O Novo Capital. Afinal, de facto, Karl Marx
tinha toda a razao.

COMUNICAR
EDUCAR

Autor: Joaquim Fernandes Brigas, Carlos
Sousa Reis

ISBN: 978-989-95191-8-3

PVP: 18,2€

BE

O NOVO CAPITAL

mmmm FRANCISCO JAIME QUESADQ mmms

P

RESXXI

Autor: Francisco Jaime Quesado
ISBN: 978-989-95191-5-2
PVP: 15,34€
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Gestao por Valores

Simon L Oclin

val

piorume &~ @

Gestao por

ores

Autor: Simon L. Dolan/Salvador Garcia

ISBN: 972-99688-2-9

PVP: 24,37€

A presente obra de Simon L. Dolan constitui uma
novidade internacional para o avan¢o na utilizacdo de
valores como ferramenta de Lideranca Estratégica da
empresa. O modelo denominado pelos autores como
“Gestao por Valores” recolhe e sistematiza enfoques e
praticas que estdo a ser utilizadas em muitas das prin-
cipais empresas de todo o mundo, com o objectivo de
simplificar, orientar e comprometer a empresa com
uma abordagem mais humanista. Garantindo uma
abordagem rigorosa, os autores apresentam o tema
de forma bastante acessivel, desde as bases concep-
tuais até as praticas necessarias para gerir o processo
de mudanca de uma cultura empresarial convencional
sustentada por valores orientados ao controle, para
um novo tipo de cultura baseada em valores orienta-
dos ao desenvolvimento organizacional.

Algodao de Cima

INF:S BLU RODRIGUES & ANTONIO ANTUNES CARVALHO

Ulice e (ntur
do de Cima

DAVID GORRIA

RESXXI

Autor: Inés Blu Rodrigues, Anténio

Antunes Carvalho
ISBN: 978-989-95191-4-5

PVP: 10,3€

“A quarenta quilémetros de Coimbra ha uma
pequena aldeia de cor verde, rodeada das serras do
Rabadio e do Carvalhal, de matas e pinhais, onde
o sol é dourado e com riscas de ternura. As folhas
das 4rvores sao tenras e luminosas, os frutos caem
quando lhes pedem por favor e a crosta de folhas
secas forma um tapete de sonhos que se descobre
com as chuvas do Outono. Na aldeia de Algodao de
Cima respira-se um ar fresco, puro, que circula nos
pulmdes como o vento que passa entre as arvores a
cantar em ld menor. As cigarras assobiam todas as
noites de Verdo, enquanto o regato se esconde por
entre as pedras e as cantigas das lavadeiras. Alice
tem 11 anos e uma cara branca assinalada. Os seus
olhos rasgados parecem duas azeitonas verde-escu-
ras e tem um nariz pequeno como uma carochinha
sabichona. Artur, o seu melhor amigo, amor, com-
panheiro de escola, de tempos livres, de correrias
desenfreadas pelo parque do cerejal e mergulhos
no Ceira para as fracassadas tentativas de apanhar
peixes com garfos.

EEeE
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Organizagoes, Cidadaos e Qualidade

Compilando varios textos publicados no Caderno

Management do Semandrio Econdémico, este livro ORGANIZACOES, CIDADAOS

E QUALIDADE

resulta do olhar atento de um cidadio, dirigido a
diversas organizacdes que integram as nossas vidas
de forma mais ou menos permanente. Convoca frag-
mentos da nossa existéncia colectiva que reflectem
tensdes e contradicGes organizacionais e que prob-
lematizam as fung¢ées e competéncias dos cidadaos.
Convoca providencial auxilio da teoria para melhor
compreendermos praticas e processos quotidianos
das organizacoes que nos servem e de nos se servem.
Oferece uma excelente oportunidade de reflexido so-
bre a nossa condicio de membros incluidos ou ex-
cluidos da sociedade da qualidade, aquela que funcio-

o
na segundo sabios principios que, da satisfagao das RESXXI
legitimas necessidades e expectativas dos cidadaos,

tecem missdo organizacional e compromisso social. Autor: Ivo Domingues
ISBN: 972-99351-7-3

PVP: 15,3€

O Copianc¢o na Universidade - O Grau Zero na Qualidade

A Avalizagdo escolar constitui uma tecnologia de
OCOPIANCO NA controlo da qualidade dos processos formativos.
U Porém, a sua validade ¢ fragil ¢ o valor de uso dos
NIVERSIDADE . . A
° ) certificados que permite estd diminufdo. Os alunos
grau zero na qualidade A . o

desenvolveram generalizada predisposicio para a
fraude escolar e abracaram diversas praticas fraudu-
lentas, apoiadas em pactos de siléncio atentamente
vigiados. Os professores enfraqueceram as praticas
de controlo e san¢io, afectadas por tensdes norma-
tivas e incertezas pragmaticas. A fraude escolar, fa-
vorecida por inquestionada e injustificada tolerancia

social e organizacional, encontra no copiango a sua

mais intensa expressao. Ao atacar o sistema educativo
s nos seus nucleares processos de realizagdo, prejudica

RESXXI a missdo das organizacdes escolares e penaliza a so-
ciedade que delas legitimamente espera mais eficaz e

Autor: Ivo Domingues eficiente desempenho.
ISBN: 972-99351-8-1 Este estudo permite visitar a metrologia escolar,
PVP: 15,3€ analisar discursos e descobrir praticas, vislumbrar

tensdes e contradigbes, articular regras e recursos
e compreender por que, afinal, a fraude atingiu tio
grande e indesejada expressio.
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O Voo da Borboleta

ViediaXX1

0Voo
DA BORBOLETA

Crénicas da Sociedade da Informacao
Reginaldo Rodrigues de Almeida

O conjunto de textos reunidos neste livro ganha por
si s6 uma densidade dnica e muito prépria da nova re-
alidade em que nos movemos, sobre a qual é desejavel
que reflictamos, a fim de também compreendermos
em todos os seus aspectos as suas contradigdes. Nunca
as informacoes circularam de forma tdo abundante e
instantanea, mas as decisGes marco e micro estratégicas
sao tomadas com base em dados restritos e informa-
¢oes classificadas exclusivas de clientes seleccionados.
Estes sdo apenas alguns dos problemas, acerca dos
quais “O Voo da Borboleta” nos convida a reflectir.
Os seus textos desafiam-nos a imaginar outros mo-
dos de vida em que possamos construir plataformas
entre a experiéncia do progresso e a necessidade de
a franquear as grandes maiorias, rumo a globalizagio

da cidadania.
Autor: Reginaldo Rodrigues de Almeida

ISBN: 972-99351-3-0
PVP: 15,4€

O Reflexo da Aima

“O Reflexo da Alma” surge na sequéncia de varias in-
tervencoes em que a autora, Maria do Carmo Chaves,
participou desde o ano de 2000, dedicadas sobretudo a
Associagbes de grupos de Seniores, com quem partilha
o prazer de comunicar e de aprender um modo de estar
equilibrado para a saide e a mente.

“Aprender a ser pessoas. “Saber escutar com o coragio”,
“A nossa montanha da alma” ou “Diilogos sobre a na-
tureza ¢ o mundo” sio apenas alguns dos temos nos
quais o livros se encontra dividido

No final, a autora faz “algumas reflexdes da minha
alma”, poesias que poderiam fazer parte dos temas ja
tratados, mas em que a autora se encontra mais consigo
propria. Dedica a poesia a amigos, familia ¢ a todos com
quem privou mais de perto. As referéncias ao Cosmos
e a perten¢a que sente como ponto errante desse Uni-
verso, sdo a fonte de energia que lhe permite interferir
no equilibrio instavel deste sistema maravilhoso que ¢ a
vida. O dever do respeito pela pessoa, este corpo que
vive e se agiganta até morrer, o mistério que nos confere
a morte pela dignidade com que vivemos e com a angus-
tia do inaceitdvel, aparecem no resto da sua criatividade.

O Reflexo da Alma

MARIA DO CARMO CHAVES'

Autor: Maria do Carmo Chaves
ISBN: 978-972-99351-9-0
PVP: 16,47€
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a e a Publicidade

Nio ha davida que a publicidade tem influéncia nas
criangas. Concebida para isso mesmo, a publicidade
influencia os seus desejos, as suas pretensdes e as suas
prescri¢oes de compra. Mas, como influencia verda-
deiramente as criancas? Quais as vias psicoldgicas
que levam a crianga a passar da observacio de uma
mensagem publicitaria para o pedido de compra feito
aos seus pais? Como varia a influéncia publicitaria
consoante a idade, sexo, meio social ou o ambiente
familiar? Para além dos seus efeitos comerciais, tera a
publicidade quaisquer efeitos nas relagdes familiares,
no ambiente que reina entre a crianga e os seus pais?
Nio perca a resposta a esta e outra perguntas sobre
a influéncia da publicidade, impressa ou audiovisual,
nas criancgas.

Autor: Jean-Noél Kapferer
ISBN: 972-073-019
PVP: 12,35€

A Crianca e as Relacoes Fam

O estudo das relacoes familiares é dificil de isolar no
seio da psicologia infantil. E ainda mais dificil estuda-
las independentemente dos problemas de educagio,
dado que o papel da familia ¢, antes de tudo, edu-
cativo. Qual serda o verdadeiro papel da familia para
as criancas? Quais as causas da desuniio familiar e
qual o seu impacto na crianga? Qual o papel da mae,
do pai e dos Avés? Esta é uma obra essencial para
quem queira perceber a importincia da familia para
as criancas.

Autor: Maurice Porot
ISBN: 972-073-020-3
PVP: 11 €
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A Crianca e o Divércio

A liberaliza¢do do divércio — para uns, um escandalo,
para outros, uma revolugao — ¢ um marco importante
na histéria da crianca e das relagdes familiares. Os
direitos das criangas devem ser sempre privilegiados
para que estas se possam desenvolver nas melhores

condi¢des possiveis. Esta é uma obra que se situa
numa dimensao médico-social, procurando ser, ao
mesmo tempo, testemunho de um profissional con-
frontado quotidianamente com a infelicidade de cri-
angas atiradas de falhanco em falhanco, de desordem
em desordem, de egoismo em egoismo, e instrumen-
to pedagdgico para todos aqueles que detém qualquer
espécie de poder sobre a crianga, cujo destino se joga
nas complicagdes de um conflito conjugal.

Autor: Romain Liberman
ISBN: 972-073-021-1
PVP: 11,03€

A Educacao

Esta obra foi consagrada ao estudo de um movimen-
to cujo fim era uma reforma da educacio e da escola,
inspirada no conhecimento das criancas a educar. A
longa histéria da Educagio Nova poderia ser repre-
sentada por uma alternancia de prioridades, concedi-
das ora a intervencio do exteriot, ‘de fora’, ora a uma
confian¢a messidnica no eclodir ‘de dentro’, que mui-
tas vezes deram origem aos mais flagrantes insuces-
sos. O autor propde-se a reconhecer o nascimento de
uma pedagogia capaz de ajudar o futuro dos alunos e
a sua instalagdo na vida, consoante as possibilidades.

Autor: Angéla Médici
ISBN: 972-073-268-0
PVP: 7,57€
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A Eficacia dos Professores

A relagio entre alunos e professores faz parte do quo-
tidiano escolar e parece ser directamente apreensivel
pelo observador tal como pelos actores da escola.
Muitos alunos lembram a sua professora da primaria
¢ a primeira obra de leitura ou ainda os professores
que, pela relagdo pessoal que com eles conseguem es-
tabelecer, geram vocag¢des e destinos que ja estavam
a prioti tragados. Do mesmo modo, as salas de pro-
fessores fervilham de anedotas sobre os alunos, de
narracdes de situacoes familiares desesperadas, sobre
alunos mais ou menos educados, ou de questdes ped-
agogicas que, por vezes, se tornam questoes afectivas
pela forca das relagbes individuais que engendram.
Esta obra mostra-nos a complexidade da realidade
escolar, sendo a relagdo pedagdgica muito mais do
que uma simples relacdo profissional.

A Imaturidade da Vida Adulta

Tratar o adulto na sua imaturidade sera, de certo
modo, tratar a crianca e o adolescente enquanto so-
breviventes nele. Poe-se pois a questio de saber o
que da crianca e do adolescente tende a sobreviver,
a mostrar-se mesmo como estrutural. E af temos um
modo indirecto de investigar a crianga e o adolescen-
te nesse produto designado por adulto.

COLECGAO RESXXI

Autor: Georges Felouzis
ISBN: 972-073-252-4
PVP: 11 €

Autor: Jean-Pierre Boutinet
ISBN: 972-073-255-9
PVP: 11,89€
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Autor: A.- M. Alléon - Virios

ISBN: 972-073-072-6
PVP: 11,89 €

EDUCAGCAO

A Interminavel Adolescéncia

Ser adolescente ¢é, para muitos, das melhores alturas
da vida. E a altura das paixoes e das diversoes, dos
desejos escondidos e das acgdes irreflectidas. Uma
altura de incompreensdo para muitos e de fascinio
para outros tantos. No entanto, esta época ¢ fugaz
como todas as outras e antecede a idade adulta, das
responsabilidades. Esta obra apresenta as interven-
¢Oes feitas pelos seus autores no Coléquio Nacional
sobre a pos-adolescéncia, empreendendo um estudo
aprofundado sobre a passagem da adolescéncia a
idade adulta.

Autor: Jacky Beillerot
ISBN: 972-073-119-6
PVP: 10,45€

Nas sociedades industriais e democriticas, a extensio
e a inflagdo da pedagogia manifesta-se de quatro mo-
dos: sdo institucionalizadas cada vez mais aprendiza-
gens extra-curriculares; certas praticas sociais cujas
finalidades sdo préprias e especificas necessitam, para
conseguir a sua missdo, de integrar saberes e praticas
pedagdgicas; crescente multiplicacio das referéncias
e dos apelos a pedagogia; e, por fim, a pedagogia
continua a ser objecto de jogadas de politicos e de
ideologias, particularmente no que se refere as gera-
¢oes jovens. A tese deste livro foi elaborada no final
da década de 70, ilustrada pelo exemplo francés. Nos
quinze anos seguintes, nada desmentiu a extensio e
a inflacdo da pedagogia. Pelo contririo, a actualidade
econdmica e a politica reforcaram todos os elemen-
tos que mostram uma sociedade desejosa de ser mais
formadora do que nunca.
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Aborrecimentio dos Jovens na Escola

Esta obra tem como principal objectivo compreender
melhor as manifestagdes de violéncia e de aborreci-
mento dos alunos do ensino técnico e profissional,
relacionando-os com o desfasamento existente entre
o que a escola oferece e o que dela esperam os que
a frequentam. E possivel verificar que nas situagoes
em que a oferta escolar se associa a0 modelo cultural
dos alunos, os comportamentos de oposi¢ao e de
retracgdo sio menos frequentes e que sio levados a
tomar iniciativas na relacao pedagdgica.

Autor: Jean Nizet / Jean-Pierre

Hiernaux
ISBN: 972-073-000-9
PVP: 8,65€

Atencao e Sucesso Escolar

Perceber, memorizar e aprender sido ac¢des que ne-

cessitam de aten¢do. Numa situacio escolar, sio es-
senciais para que a crian¢a possa dominar os conheci-
mentos dispensados pelo docente. A falta de atencio
de alguns alunos é, por conseguinte e naturalmente,
invocada pelos docentes como uma das principais
causas de dificuldades na aula. No dominio da peda-
gogia, alguns autores propdem “métodos” que per-
mitiriam melhorar a atenc¢ao, sem no entanto fornec-
er provas cientificas da sua eficicia. Mas quais sio os
verdadeiros beneficios trazidos por estes métodos?
Sero as dificuldades escolares apenas o resultado de
uma falta geral de atengdo? A presente obra, espe-
cialmente indicada para educadores - professores ou
pais -, tenta responder a estas questoes pedagogicas
fundamentais, apresentando os estudos mais repre-

Autor: Christophe Boujon / Christophe sentativos sobre a atengio, realizados em psicologia
Quaireau cognitiva e em psicologia experimental.

ISBN: 972-073-263-x

PVP: 10,45€
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= A Inovagdo na Formac¢do

“A autonomia constitui, com toda a certeza, o ob-
jectivo fundamental dos sistemas educativos e, mais
globalmente, dos sistemas sociais. Autonomia do es-
tudante, do professor, do pai do aluno, mas também
autonomia do cidadao, da propria pessoa, da prépria
identidade.” Como o préprio autor deixa antever,
esta obra funda-se num conceito - o de Autonomia
- que se situa no centro da reflexio de quem deseja
debrugar-se sobre o ensino e a aprendizagem. Como
explica no preficio Louis Porcher, “as antigas mo-
dalidades de ensinar e de aprender devem ser ligadas
pela responsabilidade partilhada, a da parceria, que s6
¢ verdadeiramente possivel se cada um dos (...) acto-
res assumir o seu proprio processo, na procura atenta
da autonomia.”

Autor: Marie-José Barbot / Giovanni

Camatarri
ISBN: 972-073-261-3
PVP: 1336€

E Util a Formacao Continua dos Professores?

A formagao continua dos professores tem sido pouco
ou mal avaliada. No entanto, ndo héd presentemente
duavidas de que ela favorece as mutagoes do sistema
educativo. As exigéncias de avaliagio sio actualmente
muito fortes, quer emanem dos que decidem, quer
dos formadores ou dos préprios formandos. Tam-
bém sabemos que a formacio é dispendiosa; mas es-
tardo os ganhos em qualidade do ensino na propor-
¢io do esforco desenvolvido? Serd que a formacio
continua provoca mudangas positivas das praticas
profissionais? A presente obra procura dar resposta
a estas e a outras questoes que indubitavelmente se
impoem numa reflexdo cuidada sobre a formagio
continua dos professores.

Autor: Marie-Michéle Cauterman / Lise
Demailly / Séverine Suffys / Nicole
Bliez-Sullerot

ISBN: 972-073-258-3

PVP: 12,4€
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Autor: Judith Lazar
ISBN: 972-073-042-4
PVP: 10,35€

Autor: Frank Musgrove
ISBN: 972-073-049-1
PVP: 8,65€

COLECGAO RESXXI

cola, Comunicac¢ao, Televisao

Esta obra pretende demonstrar que a televisao, essa
maravilhosa maquina de comunica¢do, um modelo
impar de comunicagio, agitou fundamentalmente os
valores sociais e culturais, o comportamento tradicio-
nal, bem como os costumes e a percepg¢ao. A mu-
dancga que provocou em todos os niveis da vida social
foi, muitas vezes, mas recebida pela Escola, que viu
no seu aparecimento o fim dos seus privilégios. A
juventude, pelo contrario, acolheu-a imediatamente
com a maior alegria e, desde que ela chegou a nossa
civilizacéo, alimenta-se quase exclusivamente dela.
Até ao aparecimento dos meios audiovisuais, as cul-
turas precedentes foram dominadas pelo verbal. Em
seguida, é o iconico que ganha cada vez mais terreno.
A universalidade contemporanea ¢ iconica e realiza-
se, em grande parte, sobre o plano intelectual da ima-
gem.

Familia, Educacao e Sociedade

O argumento deste livro, em esséncia, é: a fami-
lia ainda exerce uma poderosa influéncia sobre as
perspectivas, a capacidade de desenvolvimento e
as possibilidades da vida do jovem. As escolas, em
regra, sio notavelmente ineficientes em moderar a
influéncia do ambiente familiar, quando tais influén-
cias moderadoras sao necessarias. O nosso problema
contemporaneo ¢ mais limitar a influéncia dos pais
do que apoid-la. Nesse sentido, urge aprender como
fazer as nossas escolas tao eficientes que possam pro-
vocar um impacto real sobre os jovens que lhes sio
confiados.
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Formacgao dos Professores e Contextos Sociais

As questdes da profissionalizacao do ensino e das
reformas da formagio dos professores dominam ac-
tualmente o campo de reflexdo das Ciéncias da Edu-
cagdo. Adoptando uma perspectiva transnacional,
esta obra colectiva pretende ultrapassar o dilema do
local e do global, fornecendo aos leitores estudos e
elementos de andlise que propiciem uma visio diver-
sificada e critica acerca destas tematicas.

O Labirinto Escolar

Desigualdades de oportunidades, insucessos esco-
lares, inadequagio da formacio aos empregos, de-
semprego dos diplomados, selec¢io escolar... bar-
reiras que a actualidade periodicamente hasteia sobre
o campo escolar e que ndo chamam solugdes por si
s6, apenas uma compreensio do lugar ocupado pela
escolarizagio na sociedade. Este livto nio pretende
proporcionar nenhuma receita para o funcionamento
do ensino na sociedade. O propésito foi publicar um
sistema de 16gicas sociais que regem o processo de
escolarizagio, encarado tanto de modo global como
particular, ou seja, tanto ao nivel as estruturas como
dos actores. Sistema contraditério e complexo em
que interferem e se combinam multiplamente a 16gi-
ca do conjunto de reprodugio de um sistema socio-
econdmico e as légicas particulares de utilizacio e de
aproptiagio do campo escolar pelas diversas forcas
sociais.

Autor: Maurice Tardif / Claude Lessard
/ Clermont Gauthier

ISBN: 972-073-253-2

PVP: 14,35€

Autor: J.-M. Berthelot
ISBN: 972-073-080-7
PVP: 12,97€
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O Trabalho dos Alunos

“Trabalho insuficiente: pode fazer melhor” — como
atestam os boletins escolares, a falta de trabalho dos
alunos ¢ muitas vezes denunciada como uma causa
essencial de insucesso. E no entanto eles trabalham...
Mas o que é que os alunos do ensino secundario
fazem quando trabalham? Apesar dos professores
crerem sabé-lo, as praticas reais dos alunos sio mui-
tas vezes mal conhecidas ou reduzidas apenas as suas
consequéncias em termos de éxito ou insucesso. A
presente obra tenta encontrar meios para estudar es-
sas praticas nas suas dimensoes objectiva e subjectiva,
que irdo permitir encontrar varias figuras contrasta-
das de alunos, e esbocar os contornos de uma socio-
logia do trabalho escolar.

Autor: Anne Barrére
ISBN: 972-073-259-1
PVP: 14,06€

Para uma Pedagogia de Abertur

A presente obra pretende repensar os caminhos que
devem nortear as aprendizagens da pessoa humana,
legitimando a negociagio de sentidos, a partir dos
multiplos cédigos existentes. O objectivo do autor,
a0 problematizar o aprender a ensinar e a conhecer,
0 pensar, o sentir, 0 comunicar, ¢ o aprender a apre-
nder, é estabelecer um enlace entre os aspectos semi-
oticos da aprendizagem e a construcio de cidadios
auténomos, criticos, livres e responsaveis.

Autor: Marc Weisser
ISBN: 972-073-264-8
PVP: 8,65€
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Pedagogia Racionalista

Educar é, primeiro que tudo, alimentar. E possivel
falar aqui, segundo as nossas preferéncias, da tradi¢ao
e do individuo; é possivel falar da necessidade de ‘en-
raizar’ a crianga, como é necessario que uma planta
esteja bem enraizada para ser vigorosa; podemos até
falar de hébitos a criar, de um legado cultural a salva-
guardar. Férmulas diferentes, para exprimir a mesma
obriga¢io de dar a crianga informagdes e reflexos
necessarios, o conhecimento nitido e claro do meio
em que se desenvolve, ou seja, a consciéncia de uma
dependéncia e os meios de a aproveitar.

Autor: Arnould Clausse
ISBN: 972-073-267-2
PVP: 7,57€
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O objectivo deste livro é o de proporcionar ao es-
tudante a formacio bésica necessiria a uma anilise
sistematica dos problemas financeiros. Para o efeito,
os autores propoem-se a apresentar os temas princi-
pais da problemitica fundamental da administragio
financeira, desenvolver os instrumentos, as técnicas
e os pontos de vista necessarios e uteis a resolucao
destes problemas, e ainda concretizar estes objectivos
para um leitor ndo familiarizado com a temitica.

Autor: William Beranek
ISBN: 972-703-002-5
PVP: 21,62€

A Empresa em 20 Li¢coes

A Empresa é um assunto que se relaciona directa-
mente com a emergéncia de uma economia indus-
trial de producgio, e de transacgio seguidamente, e,
assim sendo, a partir de finais do século XIX j4 havia
adquirido algumas das caracteristicas que lhe con-
hecemos actualmente. A Empresa veiculou a maior
parte dos grandes debates ideoldgicos acerca da or-
ganizagio das modernas sociedades de hoje em dia.
A oposi¢io “capital/trabalho”, “patronato/operari-
ado”, base do discurso acerca da alienacio, foi sub-
stituida pelos temas da participacio, da inser¢ao num
grupo, do desenvolvimento da personalidade. No
fundo, o discurso sobre a alienagio é substituido por
um discurso sobre a manipula¢io. Esta obra versa so-
bre esta transformacédo e o fendémeno social que sio,
hoje em dia, as empresas. O livro foi redigido a partir

das anota¢des do curso de “Teoria da Empresa”, mi- Autor: Pierre Conso
nistrado em Paris I Panthéon-Sorbonne, no ambito ISBN: 972-703-242-7
do magistério das ciéncias de gestio, no primeiro ano PVP: 27,03€

do segundo ciclo. E, por isso, um manual com objec-
tivo pedagdgico.
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A Empresa Humana

Num momento em que a gestio dos Recursos Hu-

manos assume uma relevancia sem precedentes na
vida das empresas, ¢ fundamental demonstrar aos
gestores e proprietarios como a ignorancia dos con-
hecimentos respeitantes a psicologia, aplicada ao
homem e a organiza¢do, pode impedir a mesma de
obter sucesso, sejam quais forem os instrumentos,
competéncias técnicas e métodos que ela explora e
domina. A partir de exemplos concretos, a presente
obra desenvolve frequentes situagdes de insucesso
para apresentar, em contrapeso, o know-how minimo
obrigatério que qualquer quadro de uma organizacio
deve possuir para saber gerir os recursos humanos.
Os autores desenvolvem ainda as linhas mestras de
uma percep¢ao realista de um novo tipo de gestio,

que permite finalmente apresentar em termos pro-

spectivos a problematica da nova reparticio do poder Autor: Catherine Rulliére / Michel
que essa nova gestio implica. Levionnois

ISBN: 972-703-205-2

PVP: 12,97€

A Esséncia Economia

A medida que o mundo dos negdcios se torna cada

JOSEPH G. NELLIS . - . o A . .
DAVID PARKER vez mais competitivo, mais dindmico e mais global,

ha, efectivamente, uma necessidade crescente e ur-

gente, sentida pelos gestores, de se estar criticamente
consciente dos acontecimentos que tém lugar no seu
ambiente econdémico mais alargado. “Este livro con-

A ESSENCIA stitui um contributo excelente para o ganho de con-
DA sciéncia colectiva sobre a importincia das questoes
ECONOMIA macroeconémicas, sobretudo por parte daqueles

que nunca serdo “profissionais” da Macroeconomia.
Trata-se de um exercicio de sensibilizacio rapido e
eficaz, dirigido ao essencial, como se aprende a fazer,
diariamente, nas melhores Business Schools.” (Daniel
Bessa)

RES-EDITORA

Autor: Joseph G. Nellis / David Parker
ISBN: 972-703-272-9
PVP: 19,46€
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A Gestao das Empresas Nacio

O enorme peso qualitativo e quantitativo do sector
publico empresarial actualmente existente no nosso
pals torna absolutamente impensavel a defini¢ao ou
aplicagio de uma politica econémica que nio tenha
em conta este sector, com as suas caracteristicas
proprias. Ao encontro deste facto tera de ir a gestio
das empresas nacionalizadas, a qual assumird uma
notéria especificidade. Uma abordagem que se pre-
tenda criteriosa da complexa questio da gestao das
empresas publicas e nacionalizadas pressupde um
enquadramento tedrico minimo do problema, bem
como um olhar atento a outras experiéncias de gestio
de empresas do sector publico. A presente obra de
Claude Berthomieu observa estes dois requisitos, ser-
vindo-se de exemplos colhidos junto das principais
empresas publicas francesas dos sectores da energia
e dos transportes.

A Gestao pelo Método Orcamental

Preparada originalmente de acordo com o programa
leccionado por Pierre Lauzel no Instituto de Ad-
ministragio de Empresas da Universidade de Paris,
e sempre particularmente dirigida as empresas fran-
cesas, a presente obra assume no entanto uma no-
tavel actualidade nos meios empresariais portugueses
(académicos e praticos). Como refere no preficio da
edi¢io portuguesa o Professor Manuel de Oliveira
Marques, “esta obra permite dotar estudantes e pro-
fessores do ensino superior com os instrumentos
basicos de trabalho que, porque possuindo a quali-
dade cientifica desejavel, contribuam para os formar
numa nova perspectiva da gestdo de empresas, que
rapidamente se possa ver transportada para a pratica
empresarial.

Autor: Claude Berthomieu
ISBN: 972-703-054-8
PVP: 17,57€

Autor: Pierre Lauzel
ISBN: 972-703-059-9
PVP: 16,96€
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Autor: D. Tixier / H. Mathe / ].Colin

ISBN: 972-703-087-4
PVP: 15,14€

Autor: Rudolph Lewandowski
ISBN: 972-703-109-9
PVP: 12,97€

gistica na Empresa

Uma das perspectivas actuais de andlise da relevancia
da logfstica nas empresas defende que esta é um el-
emento importante de uma estratégia concorrencial,
tornando-se patente pela necessidade de integrar a
logistica e os responsaveis pelos transportes, pelo ar-
mazenamento, pelos stocks e os servigos prestados
aos clientes, no processo de planificagio estratégica.
A presente obra langa uma nova luz sobre as rela-
¢Oes entre as partes interessadas associadas na cadeia
logistica, e os responsaveis pela coordenagao do fluxo
do movimento de matérias entre firmas, levando a
concentrar as atengdes num ponto até hoje assaz neg-
ligenciado.

A Previsao a Curto Prazo

A analise previsional a curto prazo tornou-se hoje tio
relevante, e a literatura que se lhe refere tdo vasta,
que se torna indispensivel uma sintese do estado
actual desta ciéncia e da sua utilizagio pratica. A
presente obra tem como pano de fundo essa sintese
necessaria, procurando alcancar dois objectivos es-
senciais: dirigir-se a todos aqueles que se encontram
confrontados com os problemas préticos da previsio,
guiando-os na elabora¢io de sistemas de previsio
adaptados as suas proprias necessidades; e apresentar
uma introdugio tao didédctica quanto possivel da pre-
visdo a curto prazo a todos que, por razdes diversas,
se interessam por isso, desde os quadros supetiores
até aos estudantes.
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Analise de Balancos

A presente obra desenvolve toda a cépia de consid-
eracoes e esclatecimentos sobre os mais variados
processos, meios e instrumentos da analise de balan-
¢os que permitem, com suficiente seguranga, levar a
cabo a apreciagdo da situacdo econdémico-financeira
das empresas. Os autores conceberam o livto com o
pensamento predominante de vir ao encontro da real
necessidade de duas classes bastante diferenciadas de
individuos, que passam a dispor de um manual que os
possa auxiliar nas suas preocupag¢des quotidianas.

Autor: Armindo Fernandes Machado
ISBN: 972-703-196-X
PVP: 19,08€

e de Custos, Rentabilidade e Produtividade

Até ha cerca de trinta anos, as pequenas e médias em-
presas encontravam-se pouco sensibilizadas para os
problemas de uma gestio analitica. Acomodavam-se
na aplica¢io de uma contabilidade que apreciava os
fluxos que relacionavam a empresa com o seu meio
de inser¢io e que respondia escrupulosamente as ob-
rigacoes legais ou fiscais. Actualmente, os gestores
mais prudentes e diligentes sentem a necessidade de
recorrer a instrumentos de andlise, de forma a so-
breviverem e evitarem o declinio da sua actividade.
Os responsaveis das empresas precisam ainda, con-
tudo de ser esclarecidos acerca da forma como sio
utilizados os meios da actividade, acerca dos dados
caracteristicos da actividade interna e da formacio

& dos custos em jogo. E este o principal objectivo da
T presente obra, que visa ainda fornecer aos estudantes
Autor: Claude Rosenberg de gestdo um conjunto coerente e articulado de con-

ISBN: 972-703-001-7 hecimentos em matéria de andlise de custos.
PVP: 9,9¢
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alise de Projectos - Determinacao do Custo - Beneficio

O Objectivo desta obra é oferecer aos leitores um
conhecimento basico da aplicagio da analise do
custo-beneficio, que nao ¢ mais do que um modo de
pensamento organizador, um modo de raciocinio so-
bre tomar decisoes. Mas o analista do custo-beneficio
exige mais do que uma compreensio firme de rela-
tivamente poucos principios basicos e de principios
econdémicos extremamente frutiferos. Necessita tam-
bém da capacidade de aplicar estes principios criati-
vamente para resolver problemas praticos. Por esta
mesma razio, este livbro recorre ao uso constante
de exemplos ilustrativos e oferecemos ao leitor um
grande nimero de problemas para trabalhar intensi-
vamente.

Autor: Robert Sugden / Alan Williams
ISBN: 972-703-003-3
PVP: 11,89€

Aplicacoes de Contabilidade Ana

Completando o estudo da contabilidade geral, a pre-
sente obra é, antes de mais, um veiculo para uma
iniciacio. O que os autores propoem é um encade-
amento de reflexdes destinadas a facilitar uma dupla
tomada de consciéncia: a do objecto - os problemas
da empresa; e a do meio - as informagdes indispen-
saveis para a resolugdo destes problemas. A primeira
parte ¢é dedicada a defini¢io do instrumento de con-
tabilidade financeira e as condi¢oes da sua aplicagio,
na perspectiva da sua utilidade mais objectiva. A se-
gunda parte é consagrada 2 economia dos tratamen-
tos diversificados que a rede de analise permite que
seja aplicada aos dados recolhidos. Por fim, a perspec-
tiva previsional é encarada numa terceira parte: apds
a introducdo dos custos tedricos, sio examinados o
orcamento e o controlo or¢camental.

S EEa

Autor: André Cibert
ISBN: 972-703-004-1
PVP: 27,03€
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Autor: Olivier Bruel
ISBN: 972-703-005-X
PVP: 12,72€

Autor: André Babeau e Varios
ISBN: 972-703-046-7
PVP: 11,03€
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onamento das Empresas

O projecto deste livto consiste em desenvolver o
estudo da fungio compras/aprovisionamentos na
empresa industrial ou comercial, publica ou privada.
O autor atenta a gestdo de capitais e dos recursos
humanos, a natureza técnica do bem ou servico da
empresa, a especificidade do mercado fornecedor e
as politicas para a materializagio de acordos entre a
organizagao e os seus fornecedores.

As Euro - Empresas

A Euro-Empresa é um titulo que reveste uma dupla
significagdo: por um lado, levanta a questio do futuro
da empresa confrontada com um espaco econdémi-
co remodelado pelo acto tnico europeu; por outro,
reflecte uma filiagio e convic¢do. Sob o prisma do
interesse original do autor pela macroeconomia, a
Euro-Empresa deve entender-se como uma aven-
tura comunitiria dos Estados que aceitam unir os
seus destinos no ambito da Europa, sem ignorar as
interdependéncias que, do Norte ao Sul e de Leste a
Oeste, tao fortemente caracterizam o mundo global-
izado de hoje.
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Auditoria do Balanco

Esta obra, dedicada a auditoria do balango, procura
enriquecer a sistematizagdo relativa aos controlos fi-

nanceiros e contabilisticos. Na elaboragio dos pro-
gramas de acgdo das empresas, o conhecimento do
passado é menos solicitado do que a previsao do fu-
turo. E, no sector particular da escrituracdo comercial
¢ do controlo das contas, a evolucio ¢ também muito
impressionante: a maquina alivia hoje o homem sub-
metido a dependéncia da escrituragio contabilistica
ou ao cilculo dos saldos para balango. A presente
obra assume-se como um manual que reagrupa os
principios ¢ métodos de auditar o balango, assim
como as contas de exploracio e de ganhos e perdas.

Autor: E.G. Snozzi
ISBN: 972-703-006-8
PVP: 12,72€

Avaliacao das Empresas Nao Cotadas

Na auséncia de uma cotacio estabelecida num mer-

cado financeiro, o analista carece de bases solidas
para a sua actividade: os dados contabilisticos sio
quase sempre discutiveis; alguns encargos anormais
encobrem a rentabilidade; o fundo de comércio cri-
ado pela empresa, a coesio e competéncia da equipa
directiva nio figuram no balanco. Os fundamentos
e métodos de cilculo sio, em suma, muito incertos,
e nio oferecem qualquer seguranga. O seu principio
¢ indiscutivel, porém a aplicagio numérica parece
geralmente arbitraria; os cilculos matematicos apre-
sentam-se, entdo, como uma espécie de revestimento
de uma decisio preestabelecida por peritos ou nego-
ciadores. A presente obra dedica-se a esses cilculos,
explorando a nogao de férmulas convergentes, anal-
isando os diferentes métodos e agrupando-os em

familias dependentes da mesma logica, e auxiliando Autor: Henri Mauguicre
assim o trabalho de todos os que procuram analisar ISBN: 972-703-174-9
as empresas nio cotadas. PVP: 12,97€
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aticos de MacroEconomia

A presente obra pretende ser, antes de tudo, um in-
strumento util para quem pretenda estudar macro-
economia a um nivel introdutério. Com a apresen-
tacao de diversos casos praticos sobre cada um dos
temas tratados, assume-se também como um livro
que estara na biblioteca de servigo para uma consulta
sempre que interessar aprofundar o conhecimento de
um termo encontrado na imprensa ou numa revista,
ou quando for necessirio rever o conteudo de um
conceito. A autora, M. Correia Pinto, procura realizar
uma abordagem equilibrada e geral ao plano macro-
econdémico, partindo de no¢oes como o Produto Na-
cional e Rendimento Nacional, Poupanga e Producio
Agregada, passando por conceitos tio diversos como
as Funcoes Investimento, Consumo ou Liquidez, e

abordando ainda os modelos Keynesiano e Classico.

Autor: M. Correia Pinto
ISBN: 972-703-012-2
PVP: 12,97€

Como Fixar os Pregos na Empresa

A presente obra abrange um particular problema de
gestio, o da fixa¢io do preco de oferta para o produ-
tor. Baseado num inquérito levado a cabo pela Profes-
sora Martine Pelé a diversas empresas francesas, o es-
tudo recolhe informagoes que permitem estabelecer
uma tipologia segundo os objectivos pretendidos, a
hierarquia entre eles concertada e os constrangimen-
tos que se impdem as empresas. Noutro plano, sio
também congregados os ultimos dados relativos aos
estudos acerca das condigbes 6ptimas para a fixacdo
dos precos - as que permitem maximizar o lucro pre-
tendido. A autora junta assim a observa¢io dos fac-
tos a andlise teérica, estabelecendo e propondo um
método de apoio a decisio, método que multiplica a
sua eficcia.

Autor: Martine Pelé
ISBN: 972-703-220-6
PVP: 19,46€
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Concepcao e Gesiao dos Sistemas de Produgao

O desenvolvimento da organizagio cientifica do trab-
alho fez-se acompanhar da criagio de inimeros mod-
clos e instrumentos que se destinam a esclarecer a
tomada de decisoes. Esta proliferagio de modelos ao
longo das décadas de 60, 70 e 80 do século XX enrai-
za-se na extrema importancia da utilizagdo de instru-
mentos de analise na fase de concepgao preliminar de
um sistema produtivo. Com efeito, esta fase delimita
a flexibilidade de que sera dotado o sistema produtivo
e determina, segundo certos estudos, mais de 80%
dos custos do sistema durante a sua existéncia.

Contabilidade Analitica e Gestao

Esgotado

Autor: Pierre Lauzel
ISBN: 972-703-148-X
PVP: 12€

Autor: Jean - Marie Proth
ISBN: 972-703-238-9
PVP: 16,96€

S EEa

61



COLECCAO RESXXI

MEDIAXXI

Controlo de Gesiao e Sua Planificagao

A planificagdo e o controlo foram rapidamente im-

plantados nestes ultimos anos, como necessidades
vitais para as empresas ¢, por essa razao, sao hoje ti-
dos como disciplinas essenciais no ensino da gestao.
Estas disciplinas constituem um sistema de accdo
comportando um conjunto, por vezes complexo, de
processos administrativos, relatérios de diagnéstico,
objectivos, estudos provisionais e planos de desen-
volvimento a longo e médio prazo. Essa obra pre-
tende servir de guia metodoldgico a estas questoes de
base, permitindo estruturar um conjunto de conhe-
cimentos de auxilio a peritos e gestores na resolucio
dos problemas de planificagao e controlo.

Autor: Pierre Maitre
ISBN: 972-703-018-1
PVP: 11€

Dicionario Comercial Portugués

As udltimas décadas tém sido férteis na edicdo de di-
ciondtios tematicos. Por um lado, a maior divulgacio
cultura, por outro, a amplificagdo de terminologias
especificas, como a da informatica, imp&em tal pro-
cedimento, de acordo com a lei da oferta e da procu-
ra. Em Portugal, a lexicografia comercial disponivel
¢ muito escassa, apesar de haver muitos cursos su-
petiores na drea do comércio. Além disso, a especi-
ficidade do comércio implica continua mudanga da
terminologia, com introdugao vertiginosa de palavras
inglesas. Ndo pretendemos, por isso, apresentar um
dicionario para consulta de especialistas, que ndo tém
necessidade de consultar. Animou-nos sobretudo a
preocupagio com a clareza de linguagem, tornando
acessivel ao grande publico, nosso primeiro destina-
tario, as expressdes e vocdbulos mais especificos da
area comercial.

Autor: David Pontes Martins
ISBN: 972-703-244-3
PVP: 21,62€
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Dicionario da Economia

Este dicionario apresenta-se como um instrumentos
GENECD) de trabalho pratico e vivo, sendo assinaladas as con-
exoes existentes entre 0s termos, 0s mecanismos e 0s

conceitos aqui apresentados. E uma obra de consulta
geral de tudo o que concerne a economia, mencio-
nando sucintamente os elementos essenciais a com-

DICIONARIO preensdo e ao estudo da mesma. Apresenta-se divi-
DA dido em duas partes: um glossario de economia, com
mais de trezentos artigos, classificados por ordem

ECONOMIA ’

alfabética; e uma relacio de informacdes referentes
a cerca de cinquenta organizagGes internacionais rel-
evantes.

RES-EDITORA

Autor: Ceneco — Centro de Formagio

de Economia e Gestio
ISBN: 972-703-026-2
PVP: 12,57€

de Gestao

Quer se utilize no singular ou no plural, a palavra fi-
nanga € vaga e ambigua, evocando mais do que desig-
na: o universo da economia publica, por exemplo, ou
o dos intermediarios financeiros (banqueiros, agentes
de cambio, etc.). Foi situando-se do ponto de vista
do responsavel pela fun¢io financeira que se proces-
saram as indmeras e delicadas op¢oes requeridas pela
realizacdo da presente obra. O objectivo é propiciar
aos praticos e aos estudiosos da finan¢a um instru-
mento de trabalho que confirma e enriquece os seus
conhecimentos, bem como consolidar a semantica de
uma disciplina cuja evolugio prossegue.

S EEa

Autor: P.Conso / B. Colasse / R. Lavaud
/ J.-L. Foussé

ISBN: 972-703-028-9

PVP: 21,62€
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rio dos Economistas

A economia transformou-se, no espago de alguns
anos, num assunto profundamente mediatizado. As
evolugbes e transformagdes que estio na origem
desse interesse ddo uma sensacdo confusa de per-
manente instabilidade e de extrema complexidade.
Desde ha séculos que o homem medita e sugere res-
postas para explicar a vida econémica e para melhor
a dominar. Neste sentido, a analise e interpretacdo
efectuadas no passado podem constituir uma ajuda
para quem, presentemente, queira compreender as
situagdes econdmicas em que interfira. A presente
obra esforga-se por reconstituir essa diversidade de
opinides através dos autores citados, tentando man-
ter o valor das expressdes e expondo os temas de re-
flexdo que se afiguram essenciais.

Autor: Ceneco — Centro de Forma-
¢io de Economia e Gestao

ISBN: 972-703-215-X

PVP: 21,62€

Qualquer dicionario apresenta, a partida, duas exigén-
cias: aquilo que deve conter nele, por indispensavel;
e quanto devera ser omitido, por supérfluo. Quem
consulta pretende obter informacio completa... Mas
nio gosta de perder tempo com palavras ou concei-
tos que ndo procura. Um Dicionario Internacional do
Comércio, tendo muito embora as mesmas exigén-
cias, contrapoe a estas outras duas: ser mais comercial
do que internacional. O nosso intuito foi o de sat-
isfazer estas exigéncias, sendo indispensavel embora
sintético; servir tanto no comércio externo como no
interno, mormente No que toca a expressoes gener-
alizadas a todo o Comércio e a todos os Servicos.
Os dois volumes que constituem esta obra, procuram
responder a estes objectivos, tendo no entanto pre-
sente a dificuldade colocada pela constante evolucio
terminolégica dos nossos dias.

Autor: Maria Gorete Sousa
ISBN: 972-703-162-5
PVP: 16,22€
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Internacional do Comércio Il

Qualquer dicionario apresenta, a partida, duas exigén-
cias: aquilo que deve conter nele, por indispensavel;
e quanto devera ser omitido, por supérfluo. Quem
consulta pretende obter informaciao completa... Mas
nao gosta de perder tempo com palavras ou concei-
tos que nao procura. Um Dicionario Internacional do
Comércio, tendo muito embora as mesmas exigén-
cias, contrapde a estas outras duas: ser mais comercial
do que internacional. O nosso intuito foi o de sat-
isfazer estas exigéncias, sendo indispensavel embora
sintético; servir tanto no comércio externo como no
interno, mormente No que toca a expressoes gener-
alizadas a todo o Comércio e a todos os Servigos.
Os dois volumes que constituem esta obra, procuram
responder a estes objectivos, tendo no entanto pre-

sente a dificuldade colocada pela constante evolucio
Autor: Maria Gorete Sousa terminolégica dos nossos dias. ..

ISBN: 972-703-162-5

PVP: 16,22€

ondrio Tematico de Ciéncias Economicas e Sociais |

Apresentada em dois volumes, esta obra contém mais
de 2500 entradas, 41 temas, 14 etapas de auto-avalia-
¢io e dois niveis metodoldgicos. Resultando de uma
longa experiéncia pedagdgica e elaborados segundo
a um conceito original, estes dicionarios tematicos
combinam as vantagens de uma abordagem léxica
(tao somente procurar ou verificar uma definicio,
através do indice geral pormenorizado) as vantagens
de uma abordagem sistémica (se o leitor pretende
analisar as relagbes complexas que as nogdes so-
cioecondémicas mantém entre si). Essa facilidade de
utilizagdo permite que o leitor consulte a obra a sua
maneira, sem uma ordem preconcebida.

Autor: Jean-Claude Gehanne
ISBN: 972-703-254-0
PVP: 23,79€
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Autor: Jean-Claude Gehanne
ISBN: 972-703-254-0
PVP: 19,46€

Autor: Abdellatif Khemakhem
ISBN: 972-703-029-7
PVP: 11,03€

COLECCAO RESXXI

s Economicas e Sociais Il

Apresentada em dois volumes, esta obra contém mais
de 2500 entradas, 41 temas, 14 etapas de auto-avalia-
¢do e dois niveis metodoldgicos. Resultando de uma
longa experiéncia pedagogica e elaborados segundo
a um conceito original, estes dicionarios tematicos
combinam as vantagens de uma abordagem léxica
(tao somente procurar ou verificar uma defini¢io,
através do indice geral pormenorizado) as vantagens
de uma abordagem sistémica (se o leitor pretende
analisar as relagdes complexas que as nogdes socio-
econémicas mantém entre si).

Dindmica da Gestao e C le Orcamental

O Controle de Gestao e o seu papel dinamico no
interior do management aparecerdo aparecem nesta
obra sob todos os seus aspectos praticos, cientificos
e técnicos. Os quadros e os estudiosos no dominio
da gestio, aos quais se dirige este livro, encontrardo
aqui os conceitos, os dados, os critérios e mesmo os
problemas que levanta esta nova face da gestao.

_JORONE
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Dos Racios aos Painéis de Gestao

Existem palavras que captam e retém a atengio por
um tempo: é o que sucede com a palavra “racios” e
“painéis de gestdo”. Sem fazer demasiadas concessoes
a0s atractivos perigosos de uma “moda”, podemos
servir-nos da corrente de interesse que ela suscita,
desde que estejam em causa valores duradouros. E
esta tarefa que a presente obra procura fazer, cent-
rando-se em esclarecimentos recolhidos junto de em-
presarios, quando questionados acerca das relagoes
entre a intuigdo e a pesquisa racional, a hierarquia de
necessidades das empresas, a ordem dos meios e, por
consequéncia, a elaboragao de painéis de gestao; bem
como as informagdes fornecidas pela observagio do
passado, crivo que nos é oferecido pelos racios. O
ensaio apresentado neste livro dedica ainda particular
atengdo a quatro quadros: Racios; Modelo de quadro
para a analise do prego de custo global; Esquema de
calculo dos custos e precos de custo pelo método das
secgoes; tabelas de graficos e diagramas que consti-
tuam um exemplo de painel de gestio.

Autor: P. Lauzel / A. Cibert

ISBN: 972-703-031-9
PVP: 8,65€

Economia Contempordanea | - As Fungées Eco

O objectivo da série de obras Economia Contem-
poranea ¢ apresentar o funcionamento conjuntural
da economia actual, sob a forma de um itinerario que
parte das fun¢des fundamentais que animam a vida
econdmica, para chegar a analise dos objectivos e mei-
os dessa mesma vida. Este primeiro volume é consa-
grado a andlise das fun¢des de produgio, reparticio,
consumo e investimento, bem como aos respectivos
ajustamentos no ambito dos processos definidos
pelas analises classica, marxista ¢ Keynesiana. Trata-
se assim de uma iniciacio a anilise econémica e ao
estudo das estruturas essenciais em que decorrem os
fenémenos econémicos contemporineos, sendo si-
multaneamente abordadas a moderna teoria da firma
e a descricio das concentragoes industriais.

Autor: Denise Flouzat
ISBN: 972-703-032-7
PVP: 11,03€
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Economia Contemporanea Il - Os Fenémenos Monetdrios

A teoria econdémica elaborada nos anos que se
seguiram a segunda guerra mundial minorou o pa-
pel dos factores monetirios na vida econémica,
prescindindo do papel da moeda na explicacio dos
fendmenos econdmicos. Paradoxalmente, esta teo-
ria, que se pretendia Keynesiana, olvidava assim um
dos ensinamentos fundamentais de Keynes, que in-
tegrava a moeda na analise dos fenémenos reais. A
andlise tedrica e politica econdémica concordam pre-
sentemente em considerarem a moeda como um el-
emento decisivo na actividade econémica mundial. A
apresenta¢ao das fungdes econémicas fundamentais,
efectuada no primeiro volume da Economia Contem-
porinea, s6 por motivos pedagdgicos ndo integrava a
moeda. A andlise dos fenémenos monetdrios exige

prolongadas dissertacoes que dificilmente teriam

Autor: Denise Flouzat lugar num primeiro volume. E esse o motivo pelo
ISBN: 972-703-033-5 qual somente neste segundo tomo esses fendmenos
PVP: 8,65€ monetirios sao tratados.

BE -

Economia Contempordaneas lll - Crescimento, Crise, Estratégias
Econémicas

O conceito de desequilibrio tende a dominar a pes-
quisa no movimento econémico. A resolucio dos
desequilibrios apenas se pode processar a médio ou
a longo prazo, o que coloca em causa as tradicionais
distingoes entre crescimento e ciclo, flutuacdes a lon-
g0 € curto prazo, 20 Mesmo tempo que se afirma a
necessaria unidade de reflexio relativa a explicacio
dos fenémenos e ao seu dominio por meio da in-
tervengido econémica. Esta deve permitir a execucio
de politicas econémicas, consoante as 16gicas de con-
junto ou as estratégias econémicas. A presente obra
procura desenvolver estes conceitos, estando dividida
em dois titulos, o crescimento e os desequilibrios, e a
elaboracio de estratégias econémicas.

Autor: Denise Flouzat
ISBN: 972-703-034-3
PVP: 8,65€
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Economia Urbana

O objectivo desta obra é fornecer uma sintese in-
trodutdria a economia urbana, um campo de ciéncia

econémica que se tem revelado de grande interesse
e importancia. B precisamente este caricter in-

trodutdrio que justifica a analise da teoria econdmica
espacial e de localizagdo, sem a qual se tornaria dificil
a compreensio cuidada dos fenémenos e problemas
urbanos.

Autor: Anténio Vale e Vasconcellos
ISBN: 972-703-035-1
PVP: 7,57€

mpresas do Terce

Criado por Arhier e Sérieyx, o conceito Empresa do
Terceiro Tipo delimita um novo tipo de organizacio:
a empresa do taylorismo ao contrario, a do principio
de confianca oposta a do principio disciplinar, a da
cultura difundida oposta a do conhecimento confis-
cado, a da abertura para o mundo oposto a do enclau-
suramento sobre si prépria, a da flexibilidade oposta
a da rigidez, a da qualidade que precede a quantidade.
Admitindo como caracteristica basilar dos novos
tempos a mutagio profunda da sociedade e activi-
dade industrial, a obra defende que a empresa tem
de mudar e substituir os seus conceitos e sistema de
funcionamento pertencentes ao passado, para se al-
candorar a um nivel de performance que The permita
defrontar os confrontos futuros. Essas serdo as em-
presas do terceiro tipo, que imaginam solugoes origi-

S EEa

Autor: G. Archier / H. SerieYX nais e as experimentam e se superiorizam n0s NOVOs
ISBN: 972-703-038-6 produtos, servigos e conceitos de negéeio.
PVP: 8,65€
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Exportagcao com sucesso

A rapida evolucio da conjuntura internacional modi-
fica profundamente as condi¢oes de crescimento das
empresas. Um novo Imperativo Industrial impoe-se a
maior parte dos paises do mundo, qualquer que seja o
grau de desenvolvimento atingido. Os problemas co-
locados pela gestdo internacional das empresas carac-
terizam-se, desde jd, por uma acuidade crescente, que
se reveste de uma nova dimensao. Mesmo quando a
exportagido se torna uma candente obrigacao, vé-se,
de imediato, que a operagio nio estd isenta de riscos
para a empresa. Convém, por isso, por em guarda
os candidatos a exportagio contra as ratoeiras que
se lhes apresentam. E esse o principal propésito da
presente obra, que procura ilustrar, através de nu-
merosos exemplos priticos, as intengdes que podiam

ser entendidas como demasiado abstractas ou até su-

pérfluas. Autor: Sabine Urban
ISBN: 972-703-047-5
PVP: 10,5€

Gestao dos Recursos Humanos nas PME

A crescente relevancia presentemente concedida a
gestdo do pessoal transparece em inimeros discursos
e nas diferentes praticas, por motivos que dependem
quer da experiéncia vivida, como de reflexdes teéricas
ou metodoldgicas. Estes sdo outros tantos factores
convergentes que suscitam certas tomadas de con-
sciéncia e fazem com que por vezes sejam postas em
causa as pessoas nas empresas. A presente obra pro-
cura desenvolver a relevancia dos recursos humanos
e da sua correcta gestio para a vida das empresas no
actual contexto econémico internacional, examinan-
do as praticas de gestio nas PME, o lugar ocupado
pelo pessoal no processo de gestio, e demonstrando
como proceder a aplicagdo de uma politica integra-
tiva dos recursos humanos mediante a aplicacio do
modelo de gestio adequado. Sio também evocadas
a responsabilidade do diagndstico social e da escolha

das politicas correctivas nas pequenas e médias em- ISBN: 972-703-154-4
presas. PVP: 17,3€

Autor: Henti Mahe de Boislandelle
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Gestao Integrada dos Stocks

Autor: Michel Crolais
ISBN: 972-703-082-3
PVP: 11 €

Autor: Jean Meyer
ISBN: 972-703-058-0
PVP: 23,79€

Esgotado

Gestao Orcamental Aplicada

A previsio e o controlo sio factores fundamentais na
gestido das empresas, sob diversas perspectivas mas
em particular no que respeita a técnica orcamental.
Concebido por peritos americanos ap6s a crise de
1929, este método veio a revelar-se muito eficaz tanto
nas firmas americanas como europeias, numa primei-
ra fase, globalizando-se com o correr dos tempos em
fung¢ido do crescimento da economia. As obras que
se debrucam sobtre o orcamento eram, nas ultimas
décadas do século XX, variadas; todavia, faltava uma
teoria geral que delineasse as ideias mestras em maté-
tia de elaboracio ou utilizacio de orcamentos. I essa
a tarefa empreendida, com éxito, por M. Jean Meyer
na obra que apresentamos, conferindo atencio par-
ticular a conceitos financeiros, industriais e patronais,
bem como aos elementos psicolégico e emocional,
tao relevantes na organizagio e previsio do controlo
de gestio das empresas.

S EEa
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Gestao Racional da Qualidade

A nogio de Qualidade é mais actual e premente que
nunca, estando os responsaveis pelas empresas de
acordo quanto a necessidade de uma politica racional
da qualidade, certificando embora que a sua aplica-
¢do se reveste de bastantes dificuldades. A partir da
sua experiéncia, Yves Peyraut propde com a presente
obra um método logistico, testado no terreno e de
aplicagdo imediata para a instalagdo de uma funcio
qualidade totalmente eficaz. A analise realizada fun-
damenta-se na formac¢io dos recursos humanos, for-
mula¢io de um caderno de encargos, na introdugio
de técnicas de controle da qualidade e nos calculos
dos custos de ndo-qualidade, procurando como ob-
jectivos a satisfacdo do cliente, a reducio dos custos
e a qualidade da vida no trabalho. O autor expde
com rigor as técnicas a serem utilizadas, como sdo

exemplo os planos de amostragem, o teste de Wald, Autor: Yves Peyraut
os mapas de controlo, testes estatisticos, observagoes ISBN: 972-703-060-2
instantaneas ou balango da qualidade. PVP: 10,6€

_JORONE

Guia Comercial da Exportagao

Esta obra aborda a histéria da exportagio francesa
desde as suas origens, passando por uma visio so-
bre o exportador e os seus auxiliares, a prospeccio, a

oferta e a venda.

Autor: Gérard le Pan de Ligny
ISBN: 972-703-061-0
PVP: 11,03€
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Inflacao e Gestao

As empresas devem hoje viver e desenvolver-se num
contexto econémico permanentemente submetido a
inflagio. Ora, os métodos contabilisticos actuais ja
nio constituem um bom instrumento de medida e
as decisdes das empresas sao tomadas em bases erra-
das. E 4 deteccio das perturbagdes introduzidas pela
inflagio e a sua correc¢ao que é consagrado o es-
sencial desta obra. Analistas, gestores, contabilistas e
responsaveis de empresas encontrario aqui métodos
adaptados aos dados de que dispdem, os quais Ihes
permitirdo avaliar a influéncia da inflacio e melhor
apreciar as possibilidades e os valores objectivos de
empresas mergulhadas numa guerra econdémica sem
tréguas.

Autor: Alain Senéterre
ISBN: 972-703-071-8
PVP: 757€

Licoes de Econometria

A presente obra resulta de vérios cursos leccionados
por Oskar Lange na Faculdade de Economia Politi-
ca da Universidade de Varsévia, sistematicamente

anotados por A. Banasinski. Versando os métodos
econométricos e a sua aplicagdo a economia social-
ista, estas aulas procuram demonstrar como a econo-
metria pode chegar a constituir um instrumento
imprescindivel a planificacio eficiente, bem como 2
correcta gestio da economia. Um objectivo comple-
mentar ¢ relacionar a Teoria da Programagio — e os
seus métodos - com a economia politica marxista e
os problemas da planificagio da economia nacional
francesa. E, por esta razio, dedicada ainda uma espe-
cial ateng¢do a programacio dindmica e ao problema
da eficiéncia do investimento - conceitos uteis para a
compreensio e interpretacio da Econometria, apli-

cada a qualquer mercado ou economia. Autor: Oskar Lange
ISBN: 972-073-082-3

PVP: 12,97€
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Autor: |.J. Justeau / EGraby
ISBN: 972-703-090-4
PVP: 8,65€

Autor: Nicole Aubert / Jean - Pierre
Gruere / Jak Jabes / Hervé Laroche /
Sandra Michel

ISBN: 972-703-211-7

PVP: 21,62€
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rketing - Objectivos e Método

O papel do Marketing ¢, e serd cada vez mais, o de
uma ideologia, a mesma ideologia que, na defini¢io
de Karl Jaspers, “serve de bandeira a mercadoria”.
Um efectivo repensar do consumismo sé valerd a
pena ser feito de uma maneira consciente, em que a
formagao do consumidor ¢ o tnico passo compativel
com a formagio do homem de Marketing, A escolha,
desenvolvida ao longo da obra de Justeau e Graby,
sera sempre a da regressio do comércio a um estado
de natureza ou a da elevacao do consumidor ao es-
tado de cultura. O Marketing é, neste sentido, apre-
sentado como interligado aos conceitos econémicos
e insistindo, por outro lado, no conjunto das técnicas
uteis e utilizaveis pelas empresas.

Management | (Despublicad

Muitas sdo as equipas directivas que hoje se preocu-
pam com os aspectos humanos e organizacionais do
management. Trata-se de um novo desafio, de forma
a tornarem-se ou manterem-se eficazes e competiti-
vas. Hssas equipas terdo, por exemplo, de privilegiar
a qualidade, mobilizar o pessoal, melhorar aspectos
decisorios, elaborar projectos, remodelar as estrutu-
ras da empresa, prever e gerir a mudanca. A presente
obra fornece um quadro conceptual para o estudo
e compensacio dos aspectos organizacionais e hu-
manos do management. Apresenta aos leitores um
leque de nogdes ja classicas no repertério das busi-
ness schools americanas/europeias, destinando-se a
publicos diversos: estudantes de gestio, quadros e
praticos, docentes.

BE =
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Management |

Muitas sao as equipas directivas que hoje se preocu-
pam com os aspectos humanos e organizacionais do
management. Trata-se de um novo desafio, de forma
a tornarem-se ou manterem-se eficazes e competiti-
vas. Essas equipas terdo, por exemplo, de privilegiar
a qualidade, mobilizar o pessoal, melhorar aspectos
decisorios, elaborar projectos, remodelar as estrutu-
ras da empresa, prever e gerir a mudanga. A presente
obra fornece um quadro conceptual para o estudo
e compensaciao dos aspectos organizacionais e hu-
manos do management. Apresenta aos leitores um
leque de nogdes ja classicas no repertério das busi-
ness schools americanas/ecuropeias, destinando-se a
publicos diversos: estudantes de gestio, quadros e
praticos, docentes.

Mercados Financeiros

A teoria dos mercados financeiros e, por consequén-
cia, a compreensio do seu comportamento tiveram
consideraveis progressos no decorrer dos udltimos
anos. O conhecimento destes desenvolvimentos ¢é
tanto mais interessante e importante quanto a sua
perfeita adaptacio a realidade, que se torna cada dia
mais evidente. A considerdvel volatilidade dos mer-
cados e o relevo dado a gestio do risco ocasionou o
desenvolvimento de instrumentos adaptados a gestio
do risco, que revolucionaram os métodos de gestio
bancaria, da carteira, de tesouraria e da estratégia fi-
nanceira em geral.

Autor: Nicole Aubert / Jean - Pierre
Gruére / Jak Jabes / Hervé Laroche /
Sandra Michel

ISBN: 972-703-211-7

PVP: 21,62€

Autor: Bertrand Jacquillat / Bruno
Solnik

ISBN: 972-703-155-2

PVP: 21,62€
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Métodos de Gestao da Tesouraria

O desenvolvimento intenso da inflagio nas ultimas
décadas do século XX levou a concepgio de politi-
cas economicas energéticas, apoiadas nos preceitos
das teorias econémicas tradicionais e assentes lar-
gamente em medidas de restricio do crédito. Essas
disposi¢oes atingiram severamente as empresas, com
o agravamento das taxas de juro e a instabilidade das
taxas de cimbio. A inflacdo surgia assim como um
tributo exigido pelo crescimento, cujos maleficios
se justificam pelas vantagens retiradas da expansio.
Os acontecimentos recentes transformaram este es-
quema habitual pois o consideravel crescimento das
taxas de inflacdo ndo foi acompanhado de qualquer
expansio significativa. Estas dificuldades actuais fa-
zem descobrir o aparente esquecimento da gestao da

liquidez, que nao se justifica apenas em periodos de

Autor: S. Lacrampe crise. A presente obra procura colmatar esse esqueci-
ISBN: 972-703-093-9 mento, fornecendo dados a respeito da especificidade
PVP: 7,8€ dos problemas de liquidez, a implantacdo de méto-

dos de gestio adequados e a utilizagio das técnicas de
simulac¢io na previsao do nivel de caixa.

Métodos Estatisticos em Gestao

Este livro parte de uma constatacao: os métodos es-

tatisticos s6 se utilizam nos nossos dias através dos
modelos estatisticos. Isto significa que o utilizador
dispoe de uma imensa caixa de ferramentas, pois tem
um ficil acesso a numerosas metodologias em con-
stante actualizagio. Com tal pano de fundo, Michel
Tenenhaus apresenta uma obra que responda as ne-
cessidades mais imediatas dos utilizadores, com uma
apresentacdo geral e pritica dos principais métodos
estatisticos e correspondente guia de utilizagio, de-
senvolvendo ainda a interpretagio das espécies nu-
merosas e pouco explicitas fornecidas pelas metodo-
logias em causa.

Autor: Michel Tenehaus
ISBN: 972-703-240-0
PVP: 24,87€
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Mobilizacao da Empresa

A qualidade e a inovag¢ido sdo os melhores meios de
reforcar os vinculos com o cliente. Todavia, muitas
vezes as empresas esquecem-se de reforcar os lagos
com os clientes, secundarizando a dimensao moral
e relacional do negdcio. Na presente obra, Archrier,
Setton e Elissalt destacam a necessidade das empresas
repensarem as suas relagdes com os outros, de manei-
ra mais parietdria e equitativa. Quer os outros sejam
fornecedores, clientes ou colaboradores. A principal
questdo focada é a maneira como certas empresas po-
dem traduzir em actos as suas aspira¢des, chegando
a um nivel de mobilizagio que lhes permita sair de
crises ou realizar excelentes resultados econémicos.

Autor: Gilbert Riebold
ISBN: 972-703-010-6
PVP: 7,57€

ISBN: 972-703-095-5

O Cash Flow

O éxito e a perenidade de uma empresa dependem
nio s6 da sua capacidade de realizar lucros, como
da sa gestdo do seu «cash flown. A anilise do «cash
flow» surge como instrumento essencial ao controlo
permanente da gestdo das empresas e da informagio
econémica. Em matéria de gestio, nio é menos im-
portante determinar as consequéncias sobre o «cash
flow» esperado, de um programa de expansio ou de
investimento, porque elas diferem muitas vezes dos
efeitos deste programa sobre o lucro futuro. A obra
que apresentamos tem como objectivo fazer o ajusta-
mento que se impunha, de uma forma breve, clara e
a0 mesmo tempo abundantemente ilustrada.

Autor: G.Archier / A. Setton /
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O Factor Humano na Empresa

O trabalho, aqueles que o efectuam e a empresa que
os congrega constituem os trés campos de accio dos
psicélogos de trabalho. Estes profissionais procuram
fazer prevalecer as solugdes a mercé das quais o trab-
alho pode ser cada vez mais uma fonte de desenvolvi-
mento humano. Os métodos que utilizam sdo, por
ineréncia, instrumentos ao servico de tdo elevado de-
signio — e urge dominar amplamente essas ferramen-
tas para nio sermos escravizados por eles. A presente
obra estuda precisamente esses métodos, recorrendo
para cada um deles as ideias que lhes deram origem.

Autor: Pierre Jardillier
ISBN: 972-703-048-3
PVP: 21 4€

O Sucesso da Franchise

Inicialmente aplicada a distribui¢io - com um suces-
so consideravel -, a franchise tornou-se rapidamente
uma das técnicas comerciais que mais evoluiram nas
ultimas décadas, fruto da importancia adquirida pela
marca e pela promogio comercial do produto. Se esse
entusiasmo demonstra a eficicia da franchise, ele gere
por vezes vocagdes insuficientemente apoiadas por
conhecimentos indispensaveis e por disponibilidades
financeiras excessivamente modestas. I necessrio
que qualquer candidato a Franchisador ou Fran-
chisado adquira e domine as regras fundamentais da
técnica, e receba uma formagio adequada. A obra de
Mendez e Lehnisch responde a esse imperativo, pro-
curando reunir os dados essenciais e as questoes a
formular referentes a franchise.

Autor: M. De Mendes / J.P. Lehnisch
ISBN: 972-703-132-3
PVP: 10,6€

78



ECONOMIA E GESTAO

Autor: Alain - Michel Chauvel
ISBN: 972-703-178-1
PVP: 11,03€

Autor: A.R. Francois
ISBN: 972-703-102-1
PVP: 8,65€

Opcao Empresarial de Métodos e Processos

Empreender é um desafio pessoal, é acreditar no fu-
turo, ousar e viver removendo os limites do impos-
sfvel. Empreender ¢ ultrapassar a fase da criatividade
para atingir a da criagio de uma riqueza que contribua
para o bem-estar de um povo. E, contudo, também
correr riscos, num mundo em que o tempo é cada
vez mais limitado para corresponder as exigéncias do
mercado, e em que os sistemas se tornam cada vez
mais complexos. Face a tais exigéncias, o homem hes-
ita em tornar-se empresarios; a presente obra procura
realcar a importancia e urgéncia da mobiliza¢do para
o empreendedorismo e a qualidade nas empresas,
visando duas abordagens fundamentais: a prevencio
dos riscos e a correccio dos disfuncionamentos.

rganizacao da Empresa

A presente obra pretende estender a nog¢io de or-
ganizagdo a gestdo da empresa, passando em revista
as doutrinas que conduzem as estruturas produtivas,
20 controle econdémico da actividade, a solucio das
questdes humanas tendo em visa a integragio de to-
dos na obra comum. Abre ainda a porta a preparacio
cientifica das decisdes de estratégia nas organizacoes,
elucidando-nos sobte o alcance pritico dos estudos
estatisticos, da informatica e da pesquisa operacio-
nal.
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Organizacao do Trabalho

A organizag¢io é uma ciéncia e uma arte. Uma ciéncia,
porque no estado de concepeao ela faz apelo as téc-
nicas de analise e de resolugio tedrica dos problemas,
cada vez mais elaboradas e apoiando-se cada vez
mais na matematica. Uma arte, porque uma vez no
estado de aplicagao requer habilidade, o saber fazer,
experiéncia e psicologia. A presente obra explora esta
caracterfstica bicéfala da Organizac¢do do Trabalho,
sendo util para quadros e empresarios, professores e
estudantes. O seu objectivo passa por proporcionar
aos estudantes e profissionais uma tomada de con-
sciéncia dos problemas de organizagao.

Autor: AR. Francois
ISBN: 972-703-103-X
PVP: 8,65€

acao dos Servicos Administrativos

O desenvolvimento da informatica e da burocracia
fez crer, erradamente, que os problemas de orga-
nizacio estavam relegados para segundo plano, uma
vez que se considerava a automatizacao capaz de os
resolver. Infelizmente, as evidéncias contradizem
esta ideia: a informatizacio apenas fornece solucoes
patciais. Os postos de trabalho terdo de continuar a
organizar-se, sendo sempre necessirio estruturar os
processos administrativos, para apenas referirmos es-
tes simples exemplos. A presente obra procura tornar
mais pratica a utilizagio da técnica de simplificacio
do processo administrativo. Os métodos e instru-
mentos apresentados referem-se essencialmente ao
terceiro nivel da organizagio, ou seja, ao estudo do
trabalho administrativo ou estudo dos processos.

Autor: Claude Hauwel
ISBN: 972-703-104-8
PVP: 8,65€
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ientacoes Economicas Comparadas

A presente obra tem por objectivo apresentar uma
comparagio estruturada e sistémica de diversas
politicas econémicas: numa primeira parte, aborda as
politicas que tém um caricter de salvaguarda (con-
trole da natalidade e das migracoes internacionais,
de aprovisionamento e de ambiente); numa segunda
parte, desenvolve as politicas de crescimento equilib-
rando (com destaque para a incitacdo e a adaptagio
a0 progresso econémico e o equilibrio espacial); e,
numa abordagem final, analisa as politicas de regula-
¢do conjuntural (comparando as politicas monetarias
com as or¢amentais contraciclicas as dos pregos e as
dos rendimentos). Os autores procuram ainda anal-
isar o jogo simultaneo das politicas econdmicas, com
vista a estabiliza¢do conjuntural.

Autor: Jacques Néme / Colette Néme
ISBN: 972-703-105-6
PVP: 8,65€

Os Investimentos na Empresa

Investir é uma decisiao que nos dltimos vinte anos ex-
perimentou, particularmente nos EUA e na Europa,
rapidos desenvolvimentos de que é testemunho o
célebre crescimento da literatura que lThe é dedicada.
Esta evolugdo permite-nos justificar um esforco de
perspectivacio e integragio, do mesmo modo que
uma reflexdo critica acerca dos proprios fundamen-
tos do calculo de rentabilidade e da possibilidade de
alargar este raciocinio a um contexto algo diferente.
E este 0 motivo pelo qual a presente obra se dedica
tanto a uma tentativa de unificacio da matéria, como
a uma tentativa de reconciliacio dos critérios de rent-
abilidade e da sua extensio ao problema das fusoes.

Autor: .P. Couvreur
ISBN: 972-703-077-7
PVP: 12,97€
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Autor: Louis Rigaud
ISBN: 972-703-151-X
PVP: 15€

Autor: Philippe Devismes
ISBN: 972-703-167-6
PVP: 11,89€

COLECGAO RESXXI

Os Sistemas de Informag¢ao na Empresa

A realizagdo de um verdadeiro sistema integrado im-
plica a existéncia de meios suficientes e a vontade de
obter sucesso. Quaisquer que sejam 0s argumentos
apresentados, o custo de langamento de um sistema
centralizado é muito elevado. E necessario reconhec-
er que é mais dificil concluir um projecto de investi-
mento que dé lugar a criagdo de activos industriais,
do que um conjunto de despesas de organizagio que
constituem os encargos da conta de exploragdo. Neste
campo, os factores humanos adquirem uma particu-
lar importancia, sendo ao nivel da resisténcia natural
de toda a organizagdo humana que se encontram as
maiores dificuldades das empresas para a gestao dos
sistemas de informagdo. A presente obra de Louis
Rigaus aborda de maneira sistematica este conjunto
de problemas, ajudando os empresarios e gestores a
perceberem ndo s6 a necessidade de dominio das téc-
nicas, como a importincia de as ultrapassar.

olvé-lo

O packaging constitui cada vez mais uma parte in-
tegrante do produto, sendo um dos elementos do
seu marketing. A coeréncia visual entre o produto e
a empresa ¢ capital, para assegurar a personalidade
desta dltima e afirmar a sua identidade. Actualmente,
o design permite manter e até mesmo desenvolver a
notoriedade e a imagem de marca de uma sociedade
ou de um grupo, utilizando-a coerentemente nos su-
portes naturais da comunicacio, de que os produtos e
os respectivos packagings sio os principais vectores.
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Planeamento da Empresa

Reconhecer a necessidade de implantar os modernos
métodos de gestdo nas empresas publicas ou privadas
¢ ja um lugar-comum. A presente obra, editada em
Portugal pouco antes da entrada na CEE, visa aju-
dar a compreensao de como todo um ciclo evolutivo,
que deveria ter sido cumprido ao longo de décadas e
nao se cumpriu, teve de ser realizado a médio prazo,
sem desfalecimentos e com implacavel determinagio.
Num desenvolvimento ajustado a importancia de
cada um dos temas abordados — Gestao de stocks,
ordenamento da producio e ordenamento da distri-
bui¢do —, o autor aborda ainda nogdes indispensaveis
de estatistica e probabilidades, necessarias para uma
gestdo empresarial. Estes instrumentos sdo preciosos
auxiliares para o esclarecimento de problemas ligados
a0 planeamento da actividade e decisio empresarial.

Pratica do Marketing Directo

A expressdo Marketing Directo — que se imp6s por si
mesma no inicio dos anos 80 do século XX — implica
hoje um fabuloso manancial de eficicia comercial, de
rentabilidade imediata e mensurdvel para a maioria
dos sectores da vida econémica, reforcada por uma
técnica de comunicagio apaixonante, propria para
seduzir a nova vaga dos homens de comunicacio de
marketing. Esta obra procura desenvolver esta prati-
ca, analisando os sectores-chave em que o marketing
directo € aplicado hoje em dia; as novas tecnologias
de recolha e exploracio da informagio; as estraté-
gias e criagio das opera¢oes de marketing directo; e
as agéncias deste tipo de promocio e divulgacio de
produtos e servicos. No final, é ainda apresentado
um guia pratico, funcional e importante para os pro-
fissionais do meio.

Autor: Paul Lambert
ISBN: 972-703-107-2
PVP: 17,3€

Autor: Yvon le Men
ISBN: 972-703-180-3
PVP: 12,97€
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Previsdo do Mercado - Método e Pratica

Este livto propde-se a demonstrar a utilidade pratica
dos métodos de previsio, cujo desenvolvimento foi
importante em diversos paises da Europa no decurso
dos ultimos 25 anos. Ilustrada por numerosos ex-
emplos recolhidos por estudos da responsabilidade
do Grupo SEMA, a obra beneficia também de parte
da sua matéria recorrer ao conjunto de ensinamen-
tos recolhidos por G. Nahon em diversos centros
de investigacio franceses, como o Centre d’Ftudes
Supérieures d’Economie ou o Centre Interarmées de
Recherche Opérationelle.

Autor: M.Solomon G. Nahon
ISBN: 972-703-110-2
PVP: 11,03€

Problemas de Planificacao

A presente obra analisa as principais vias — acerca da
planificagio — abertas pelos tedricos que, no contexto
estrutural préprio de cada nagéo, se esforcam por su-
perar os obsticulos com que se chocam as politicas
de desenvolvimento. Nascem dessa exposi¢io com-
paracoes esclarecedoras, nas quais cada estadio de
elabora¢io da lugar a uma analise exaustiva da pratica
dos técnicos e das teorias dos investigadores. Esta in-
vestigagdo de Babeau e Deryke nio ¢é apenas fecunda
no plano teérico, onde permite uma reclassificacio
das hipéteses do pensamento moderno, como tam-
bém a nivel pratico: os técnicos que tém a seu cargo
a elaborag¢io do plano encontram aqui um repertério
dos diversos meios da investigacao aplicada.

Autor: M.A. Babeau / PH. Derycke
ISBN: 972-703-112-9
PVP: 14,06€
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Qualidade com Fanatismo

Sem existir uma paixio dificilmente poderemos con-
ceber que qualquer objectivo possa ser atingido, o que
se manifesta em todas as facetas da nossa vida quo-
tidiana. A paixdo pela qualidade tem de ser um dos
principais motores de uma organizagio e dos seus
gestores. Na empresa, o fanatismo tem que seguir
uma linha top down, envolvendo todas as hierarquias
e por fim os executores directos da qualidade: os tra-
balhadores. Sem o envolvimento e motivagio dos
trabalhadores serda muito dificil atingir objectivos da
qualidade, e essa motivagdo é apenas possivel através
da mentalizacio de cada um dos factores humanos
das organiza¢des. Trata-se de uma questio de forma-
¢io, que deve ser consistente e abranger toda a em-
presa. I esta linha de pensamento que faz com que a
qualidade seja uma tarefa de todos numa empresa, e
um valor a compartilhar por toda a organizagio, sem
excepgao.

Questoes de Controlo e Gestao

Autor: Valério Beato
ISBN: 972-703-249-4
PVP: 17,3€

LIONEL COLLINS E VARIOS

QUESTOES
DE CONTROLO
E GESTAO

RES-EDITORA

Autor: Lionel Collins e Varios
ISBN: 972-703-262-1
PVP: 20 €

As principais obras sobre o Controlo de Gestio
insistem na ambiguidade do conceito e no aspecto
proteiforme da sua aplicacio segundo as organiza-
¢coes. Esta obra foi elaborada com base nessa mes-
ma ambiguidade. Cada um dos autores desenvolveu
uma contribui¢io segundo o seu estilo, destacando
uma das dimensdes que o conceito impoe. Este livro
prende-se, essencialmente, ao posicionamento do
Controlo de Gestao em relagio a prépria Gestio, e as
restantes formas de controlo organizacional.
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Téchnicas de Gestao do Risco nas Taxas de Ju

A volatilidade acrescida das taxas de juro e das taxas
de troca estimulou, nas ultimas décadas, o desen-
volvimento de numerosas inovagoes financeiras des-
tinadas, em particular, a melhor gerir o risco das taxas
de juro e de cambio. Estas técnicas tendem a ser uti-
lizadas cada vez mais por um numero crescente de
agentes econdmicos e, em particular, por institui¢coes
financeiras na maior parte dos paises. Num trabalho
de apresentacio aprofundada destas ferramentas, a
presente obra salienta especialmente as técnicas des-
tinadas a gestao do risco de juro, referindo pontu-
almente a possibilidade de transpor para o caso do
risco de cambio técnicas similares.

Técnicas Financeiras Interna

COLECGAO RESXXI

Autor: Albert Minguet
ISBN: 972-703-227-3
PVP: 21,62€

As actividades internacionais das empresas sdo cada
vez mais numerosas e variadas. Esta evolucio deu
origem a técnicas financeiras cada vez mais complex-
as, entradas nos mercados de capitais, de cimbios, as
montagens financeiras internacionais e a gestio do
risco. A presente obra procura ser, num volume re-
duzido, uma abordagem completa e sintética a maior
parte das técnicas financeiras internacionais e aos
temas essenciais da financa mundial, servindo de in-
strumento de trabalho para os estudantes e académi-
cos.

Autor: Yves Simon
ISBN: 972-703-133-1
PVP: 21,45€
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Autor: M\WE. Glautier / B. Underdown
ISBN: 972-703-135-8
PVP: 27€

Autor: Herman Peumans
ISBN: 972-703-134-X
PVP: 11€

ilidade e Gestao

Tem sido tradi¢do da educacio contabilistica centrar
o ensino da contabilidade quase exclusivamente nas
normas de processamento de dados financeiros. Em-
bora esta tendéncia seja valida, uma tal visao da cont-
abilidade tem sérias deficiéncias quanto as qualidades
educacionais dos cursos ¢ a educagio dos contabilis-
tas. O factor mais prejudicial, quanto ao ensino da
contabilidade, tem sido a auséncia de uma estrutura
tedrica que sirva como padrio de referéncia para ex-
aminar a validade dos postulados dos contabilistas.
Este livro reclama-se de uma visio completamente
diferente da educacio contabilistica, tentando for-
necer uma estrutura tedrica para a compreensio do
problema contabilistico e apreciagio da finalidade
das varias normas contabilisticas.

oriae P ca dos Calculos de Investimentos

A teoria dos investimentos, na sua forma tradicional,
desenvolvida a partir da teoria do juro e aplicada no
quadro da planificagio de investimentos, ndo tem so-
mente um valor académico. Aplicados a escolha en-
tre varios projectos de investimento compativeis ou
nao, os critérios derivados da formula de actualizacio
(e propostos por esta teoria) dio uma classificacio
imperfeita dos projectos estudados. A presente obra
estuda uma nova orientacgio, resultante da teoria de
planificagdo dos investimentos, que teve por conse-
quéncia colocar importantes problemas econémicos
numa nova éptica — e que tiveram impacto para o
célculo dos resultados, das amortizagdes, do financia-
mento, da teoria em matéria de balancos, e da avalia-
¢io das empresas.
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Tratado da Qualidade Total

A qualidade dos produtos é o elemento mais deter-
minante para o sucesso das empresas, tanto na Eu-
ropa como nos mercados mundiais. A experiéncia
empresarial demonstra que a importancia conce-
dida aos programas de qualidade resulta no melhor
aproveitamento de investimento a que podem aspirar
nos dias de hoje as empresas e os Estados, no mundo
dos negdcios. Os autores desta obra estiveram varios
anos a frente da sociedade General Systems Compa-
ny, onde instauraram “a qualidade total nas empresas
mundiais”, pretendendo, com a publica¢do da mesma,
perceber a licio que retiram dos resultados obtidos
nessas fungdes. O livro explora todo o processo de
introdu¢ao e desenvolvimento de uma mentalidade
de busca incessante da qualidade dos produtos e ser-
vigos nas empresas com as quais a General Systems

Company trabalhou, nomeadamente em mercados Autor: Vincent Laboucheix
como o norte-americano, japonés, europeu e latino- ISBN: 972-703-165-X
ameticano. PVP: 27,03€

Uma Rede de

O papel dos elementos de uma rede de venda é
mais importante do que por vezes julga quem os
emprega. A clientela s6 conhece efectivamente a
empresa através dos produtos que lhe compra, da
correspondéncia que troca e dos vendedores que
a visitam. A estes compete pois abrit a porta aos
desconhecidos, fazer com que sejam aceites produ-
tos modificados ou totalmente novos, eliminar o mau
efeito das entregas fora dos prazos, incompletas ou
de qualidade duvidosa e lutar contra os concorrentes.
Uma rede de venda deficiente nio se deve contudo
aos seus elementos, mas sim a quem a estabeleceu. A
presente obra explora todas estas preocupagdes que,
se forem tomadas pelos gestores, permitirdo a criacao
de uma boa rede de vendedores, a quem se podera
exigir esforcos suplementares e da qual se podem es-

Autor: Yves Fournis perar resultados muito positivos.
ISBN: 972-703-140-4

PVP: 11,89€

88



ECONOMIA E GESTAO

nda - Marketing em auditoria

Autor: Philippe Coffre
ISBN: 972-703-141-2
PVP: 9€

Sem venda, o marketing ndo tem razio de existir; mas
sem o marketing, as condi¢des de venda mantém-se
precarias. O acesso rigoroso as técnicas do market-
ing directo, quer seja nos testes, na segmentacio dos
mercados pela utilizagio da informatica e de bases
de dados amplamente documentados, ou ainda na
analise estatistica dos resultados, apenas contribuira
para desenvolver os métodos de controlo e o dominio
das actividades comerciais.
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A Arte Contemporan

Sdo diversas as formas de arte com que actualmente
nos deparamos em cada esquina, que cada quadro,
em cada escultura. Esbarramos com a arte todos os
dias e, n maioria dos casos, passa despercebida ao
nosso olhar. O que ¢ a, entdo, esta arte? Estaremos
aptos a compreendé-la? Arte Moderna ou Arte Con-
temporanea? Quais os efeitos da comunicagio no
registo do mercado da Arte? Esta é uma obra que
retne diversas constatagdes: a arte contemporinea
¢ mal compreendida pelo publico, que se perde nos
diferentes estados de actividade artistica e é, contudo,
incitado a considera-la como um elemento indispen-
savel a sua integracao na sociedade actual.

Autor: Anne Cauquelin
ISBN: 972-703-186-2
PVP: 7 €

BE -

A Fadiga

O termo fadiga comporta um dualismo intrinseco:
¢, simultaneamente, a experiéncia subjectiva dum Jean Scherrer

individuo e o conjunto de manifestagdes objectivas
que se observa a0 mesmo tempo no individuo em
questdo. Pode ser fisica ou mental, sendo que sobre
a actividade psico-sensorial os conhecimentos sio
bastante mais modestos. Este desequilibrio entre o
conhecimento das duas modalidades da fadiga e a A FADIGA
formacio psicolégica do autor, explicam a razio pela
qual a maior parte desta monografia esta dedicada a
fadiga da actividade motora.

Autor: Jean Scherrer
ISBN: 972-703-216-8
PVP: 7€
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A Hipnologia - Sono e Sonhos

Ha quem diga que o sonho comanda a vida, mas o
que sdo afinal estes sonhos que nos invadem o sono e
desaparecem com o acordar, deixando uma sensacao
inexplicavel de vazio? Qual a importancia do sono na
vida e quais os seus diversos estdgios? Terdo cura as
tdo indesejadas insénias? Esta obra pretende explicar
como o sono ¢ um dominio imprescindivel ao bem-

Jean-Paul Nahon/
Martine Hédouin

estar do ser humano.

A HIPNOLOGIA
— SONO E SONHOS —

Autor: Jean - Paul Nahon/Martine
Hédouin

ISBN: 972-703-236-2

PVP: 7€

A Homossexualidade

Jacques Corraze

A

Homos-
SEXUALIDADE

Autor: Jacques Corraze
ISBN: 972-703-187-0
PVP: 7 €

Foi um tema tabu durante anos, tio antigo como a
humanidade, mas que lentamente comegou a entrar
nos debates e nas reflexdes da sociedade moderna.
O que ¢ a homossexualidade? Qual a sua situacio
face a heterossexualidade e qual a sua situagio cul-
tural?! Esta directamente ligada ao “transvestismo”
e a0 “sexualismo”? Quais os principais problemas
com que se defronta um homossexual? Descubra a
resposta a esta e outras perguntas sobre a homoss-
exualidade.
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A Inquisi¢cao

Monges encapuzados, tal como os adeptos do Ku-
Klux-Klan, entoam canticos; delicadas senhoras,
que assistem ao espectaculo do Auto de Fé, abanam
o leque para afastar o cheiro da carne queimada.
Em sobreposi¢io, os sangrentos Conquistadores
massacram, santamente, as populagdes indias,
ao abrigo da cruz e sob os vapores do incenso.
Saberemos que a Inquisi¢io ¢ um fenémeno histérico
de amplitude europeia, que se desenvolveu por toda
a parte antes de atingir Espanha? Saberemos que, na
rudeza geral, o Santo Oficio era, talvez, o organismo
mais objectivo da sua época? Esta obra torna-se
imprescindivel para todos os que queiram umas luzes
sobre um problema sempre em aberto, o da liberdade
e dignidade humanas.

Autor: Guy Testas/Jean Testas
ISBN: 972-703-228-1
PVP: 7,57€

A Paraliteratura

Os debates que tém por tema a paraliteratura nio
implicam necessariamente eu este tema exista: ex-
iste como dado empirico, sob a forma de livros, de
circuitos de distribuicio? Sob a forma de leitores
especificos? Ou, segundo o ponto de vista das insti-
tuigdes, como uma anomalia? Entdo o que ¢ afinal
a paraliteratura? Esta obra ajuda-nos a compreender
este termo e a perceber a sua ligagio com a literatura

convencional.

Cotecgao

Autor: Alain — Michel Boyer
ISBN: 972-703-239-7
PVP: 7,57€
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A Percepcao

Robert Francés

A PERCEPCAO

Autor: Robert Francés
ISBN: 972-703-235-4
PVP: 7,57€

O estudo da percep¢io comega com as primeiras
reflexdes filoséficas sobre o valor do conhecimento.
Nos filésofos pré socraticos, como em Platao ou
Aristételes e depois em Descartes, encontramos ob-
servacoes sobre a visdo, o tacto e o gosto, apresenta-
das como argumentos em favor duma teoria geral do
conhecimento. Esta obra ajuda-nos a compreender
a percepcido no seu sentido lato, as suas diversas in-
terpretagdes € O seu impacto Nos contextos micro-
sociais.

A Sexualidade

Louis Gallien

A SEXUALIDADE

i

Autor: Louis Gallien
ISBN: 972-703-195-1
PVP: 7,57€

Se ha um dominio da Biologia em que, pelos seus
progressos cientificos, se justifica um aprofunda-
mento ¢, sem duvida, o que engloba os problemas
da sexualidade. Numa altura em que este tema ja nao
¢ tabu como antigamente, quer os adolescentes quer
os adultos devem tentar compreender a esséncia da
sexualidade. Esta obra simplifica a exposi¢io das
nogdes citoldgicas, genéticas e bioquimicas, nao lhes
alterando o seu sentido, alternando entre o universo
das experiéncias e os factos conhecidos.
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O final do século XX ficou marcado pela tomada
de consciéncia, um pouco por todo o mundo, sobre
a luta das etnias. Contudo, a existéncia das etnias é
quase tao antiga quanto a existéncia da humanidade,
uma vez que estd ligada a existéncia de culturas e lin-
guas. A insisténcia em atrair a aten¢do sobre fenéme-
nos étnicos ¢é facilmente assimilada a posi¢oes que ex-
altam uma parte da sociedade relativamente a outras:
racismo, sexismo, chauvinismo. Esta obra ajuda-nos a
perceber o que é uma etnia, a sua dinamica e a forma
como se funde num mundo global, explicando-nos
como serd o futuro destes grupos, considerados mi-
norias, ligados por caracteres comuns, cuja associagdo
constitui um sistema essencialmente cultural.

Colecgio @ RésEditora

Autor: Roland Breton
ISBN: 972-703-222-2
PVP: 757€

As Figuras de Estilo

Sio metaforas, alegorias, metonimias ou perifrases,
pequenos pontos no mundo das figuras de estilo.
Quando se diz: “E verdade, isto ndo é uma figura de
estilo”, queremos confirmar que o que se disse ndo ¢é
nem uma ilusdo nem um exagero, como se as palavras
viajassem antes de encontrar a expressao correcta.
Factos linguisticos ou descobertas literarias, as figuras
de estilo ocupam um dominio misterioso e familiar:
tradicionalmente designam-se como termos dificeis,
cuja lista se alonga sempre que um novo especialista
se lembra de a reformular. Esta obra mostra-nos que
o estudo das figuras nio ¢ um fim em si.

Autor: Henri Suhamy
ISBN: 972-703-198-6
PVP: 7,57€
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As Perversoes Sexuais

a

Gérard Bonnet

AS PERVERSOES
SEXUAIS

Autor: Gérard Bonnet
ISBN: 972-703-221-4
PVP: 757€

As perversoes sexuais fazem parte do nosso quotidi-
ano: qual a mulher que nao se deparou ja com um
exibicionista que lhe apareceu num lugar discreto?
Qual o par de namorados que nido se sentiu, num
dado momento das suas relagGes intimas, espiado,
“humilhado”? Nao ha bairro das nossas cidades que
nao tenha o seu “travesti”, apontado por uns, ignora-
do por outros. As perversdes sao os temas de eleicdo
com os quais nos vemos constantemente confronta-
dos. Esta obra mostra-nos que um conhecimento
mais aprofundado e sereno constitui a melhor forma
contra todos os excessos. Ha todo o interesse em nio
se negar as perversoes, em tentar compreendé-las,
na medida em que elas constituem, desde sempre,
uma das mais ricas e promissoras vias de acesso para
quem deseje penetrar nos fundamentos insuspeitos
do psiquismo humano.

Sio indmeras por todo o mundo, mas tém um de-
nominador comum: a cren¢a em algo superior, que
nos ajuda e nos da for¢a para vivermos enquanto
Homens. Esta obra mostra-nos como os povos an-
tigos viam a religido, como o politefsmo deu origem
2 um monoteismo fervoroso. Hinduismo, budismo e
taofsmo, que assentam na pluralidade divina, contras-
tam com o judaismo, o cristianismo e o islamismo,
os trés grandes grupos monoteistas. Numa época em
que as guerrilhas religiosas estio na ordem do dia,
esta ¢ uma obra que vale a pena ler para se perceber a
sua importincia para a Humanidade.

Autor: Paul Poupard
ISBN: 972-703-183-8
PVP: 7,57€
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Colecgao @ RésEditora

Autor: Jean Vernette
ISBN: 972-703-208-7
PVP: 7,57€

Autor: Giovanni Busino
ISBN: 972-703-225-7
PVP: 7,57€

COLECGAO RESXXI

Partindo da explicagio de um conceito que é, mui-
tas vezes, dificil de explicar, este livro sobre As Seitas
torna-se numa espécie de manual importante para
quem quer aprender mais sobre este fenémeno. O
desejo de encontrar Deus é muitas vezes usado por
“mercadores do espiritual sem escripulos”, que en-
ganam quem quer apenas lutar contra o mal. Uma
necessidade de acreditar em algo, que nos dé razoes
para viver, poderd estar na origem do nascimento de
cultos e seitas. Um livro que conta a histdria de diver-
sos movimentos orientais, esotéricos e gndsticos, que
nos ajuda a perceber se as seitas e os novos movimen-
tos religiosos representam algum perigo ou problema
para a sociedade actual.

Elites e Elitism

Nos ultimos anos, surgiram mais de quatrocentos es-
tudos sobre as elites; foram publicadas cerca de dez
novas interpretacoes e revisdes das teorias elitistas.
Mais de cem investigadores pertencentes a diversos
horizontes intelectuais, historiadores, politélogos,
economistas ou sociélogos, trabalham nesta area e
tentam delimitd-la com precisio, ordena-la, estabel-
ecer pontos de ancoragem e descobrir novas vias de
investigacao. Mas, afinal, o que ¢ uma elite, um termo
que ouvimos constantemente no nosso quotidiano?
Esta obra explica-nos a histéria e as teorias elitistas
na Europa e nos Estados Unidos e a sua relagdo com
as transformacdes sociais e a democracia.

BE =
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Fisiologia do Despor

O desporto estd, hoje em dia, institucionalizado na via
diaria das populagdes, sendo cada vez maior o nime-
ro de adolescentes e de adultos que a ele se dedicam,
quer por distrac¢do e rectreio, quer por competicio
ou manutenc¢ao fisica. A medicina, a fisiologia ¢ o
desporto mantiveram inicialmente relagdes bastante
ténues. Todavia, encontram-se agora estreitamente
ligadas e sdo quase indissoluveis. Esta obra mostra-
nos precisamente isso: a medicina descobriu que o
desporto poderia oferecer-lhe um certo numero de
meios terapéuticos; e o desporto compreendeu que
poderia encontrar na medicina o guia e conselheiro
que ainda lhe faltava para garantir o pleno desen-
volvimento dos seus adeptos.

a da Banca

A histéria da moeda e a histéria da banca interligam-
se muitas vezes mas nunca se confundem. Se a no¢io
de moeda ¢ relativamente recente, a da banca perde-
se no tempo. Assim, quem ficaria surpreendido se, na
origem sua origem, se encontrarem motivos religio-
sos? Desde aos primérdios da criagdo da banca até
a0s bancos publicos e estabelecimentos de emissio,
passando pela Idade do Ouro (século XIX) e culmi-
nando nos sistemas bancérios do século XX, esta é
uma obra importante para quem pretende descobrir
os contornos da importincia de um dos bens mais
cobi¢ados do mundo: o dinheiro.

Colecgao @ RésEditora

Autor: Robert Andrivet/Jean-
Claude Chignon/Jacques Leclerq
ISBN: 972-703-202-8

PVP: 7,57€

S EEa

Colecgao @ RésEditora

Autor: Jean Rivoire
ISBN: 972-703-212-5
PVP: 7,57€
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A cirurgia é um ramo da medicina que propde a cura
por obra das maos, segundo Hipdcrates. Porém, o
cirurgido nio se distinguiu formalmente do médi-
co antes do século XVI. Anteriormente, o préprio
médico praticava as poucas operagdes ou manipula-
¢Oes que a urgéncia exigia, mas mais tarde deixava os
pacientes a pessoas de menos importincia, os bar-
beiros. S6 a partir do século XVI é que os cirurgioes
ganharam a sua autonomia em rela¢do aos médicos.
Desde entio, a cirurgia tornou-se nao somente um
ramo distinto da medicina, como ela prépria teve de
se dividir em especialidades cada vez mais numerosas
e distintas. Descubra a Histéria da Cirurgia.

Autor: Claude D’ Allaines
ISBN: 972-703-231-1
PVP: 757€

Histéria da Informatica

Computador e Informatica sio dois termos que ji
se instalaram no quotidiano das sociedades actuais.
Apesar de patrecer recente, a histéria da informatica é
muito mais complexa do que se possa imaginar. Com
efeito, quando falamos de informatica somos ob-
rigados a fazer referéncia as no¢des de “tratamento
racional”, de “informagio”, de “maquinas automati-
cas” ou de conhecimento, conceitos que tém, na sua
origem, um conjunto de ciéncias muito rico como a
filosofia, a matematicas ou a fisica. Esta obra mostra-

nos como podemos remontar a histéria da informati-
ca a mais de dois mil anos atris.

Coteseo @ Réstdiora

Autor: Jean — Yvon Birrien
ISBN: 972-703-189-7
PVP: 7,57€
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Historia da Musica na Europa

Numa altura em que as fontes macigas de informa-

¢a0 ¢ os meios de reproducao sonora permitem que,
doravante, seja abarcado o museu universal da arte
musical, numa época em que os investigadores pro-
curam demonstrar a inexisténcia de qualquer socie-
dade alheia ao fendmeno musical e se empenham em
divulgar os “universais” da musica, podera parecer
estranho que ainda se escreva uma Histéria da masica
na Europa, limita a musica erudita. Melhor do que
qualquer discurso de um advogado de defesa, a lei-
tura da presente obra justifica s6 por si esta decisao.

Autor: Brigitte Francois — Sappey
ISBN: 972-703-185-4
PVP: 7,57€

a da Psicanalise

O desejo de responder, com a maior simplicidade
e clareza possiveis, a algumas das perguntas que os
psicanalistas mais frequentemente ouvem, constitui a
base do projecto que deu origem a esta pequena obra.
O que é um psicanalista? Quem necessita de ir a um
psicanalista? Quem pode definir-se psicanalista e em
que critérios se baseia para se definir? O que distingue
um psicanalista de um que o néo ¢é? Resposta a estas ¢
outras perguntas em A Histéria da Psicanalise.

EEeE

Autor: Roger Perron
ISBN: 972-703-197-8
PVP: 7,57€
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O Anglicanismo

A igreja anglicana ocupa um lugar a parte entre as
Igrejas ndo romanas do cristianismo ocidental. Surge
em Inglaterra, incontestivel filha da voz de uma
reforma que urgia e que gritava contra uma igreja
demasiado ligada aos bens terrenos, um clero depra-
vado, um negécio de beneficios e as exigéncias do pa-
pado. Tentando relatar cerca de quatro século e meio
de historia da criagdo da Igreja Anglicana, este livro
¢ um resumo histérico fidedigno sobre a introducio
desta religido em Inglaterra, aquando do reinado de
Henrique VIII, das lutas religiosas contra o catolicis-
mo e de todas as dificuldades ultrapassadas até chegar
a0 que ¢ hoje, a religido mais sonante de Inglaterra.

Autor: Louis — . Rataboul
ISBN: 972-703-203-6
PVP: 7,57€

O Basquetebol

Nascido hd mais de oitenta anos no espirito inven-
tivo de um pastor protestante de elevado sentido
pedagdgico, o basquetebol conseguiu, num curto es-
pago de tempo, impor-se em todo o mundo. Certos
socidlogos véem nessa espectacular ascensio o sinal

da hegemonia americana no mundo, outro insistem
nas suas virtudes originais de “bola ao cesto” para
explicarem a sua reputacio. Esta obra explica-nos
a esséncia deste desporto tido aclamado nos dias de
hoje, desde os primérdios até as normas e técnicas
de jogo.

Autor: Gérard Bosc/Raymond

Thomas
ISBN: 972-703-188-9
PVP: 7,57€
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Cofecgio @ RésEditora

Autor: Georges Versini
ISBN: 972-703-193-5
PVP: 7,57€

Colecgio @ RésEditora

Autor: Régis Blachere
ISBN: 972-703-194-3
PVP: 7,57€

Serd o Bridge um jogo de azar? De certo modo sim,
ja que as forcas de que ambas as linhas dispoem
inicialmente sao ditadas pela sorte e ndo sio neces-
sariamente iguais, como no xadrez ou no jogo das
damas. A superioridade do Bridge em relagio a todos
os outros jogos deve-se essencialmente a trés facto-
res: o ndmero de cartas, a liberdade total concedida
a cada jogador, para além da obrigacio de assistir ao
naipe, ¢ a exposi¢do de um de quatro jogos. Descu-
bra a esséncia deste jogo britinico e comprove a sua
superioridade e autenticidade.

O lugar que o Corido ocupa no desenvolvimento da
civilizagao islamica justifica uma monografia dedicada
a este livro. Essa monografia constitui a primeira par-
te de um triptico, cujas outras vertentes sao, por um
lado, o Isldo, e por outro lado o pensamento arabe.
Foi concedido neste livro um lugar de destaque as
actividades cientificas geradas por concepgoes funda-
mentais, em estreita ligagio com o dogma e com a Lei
do Tsldo. E também referido nesta obra como é que o
Corio influéncia a vida e a sociedade mugulmana, sa-
lientando certos aspectos de uma sociologia religiosa
que tio nitidamente contrasta com as grandes cor-
rentes da civilizacio ocidental.

S EEa

103



MEDIAXXI

Todos ja ouvimos falar em Picasso ou Matisse, mas
nem todos os associamos a0 movimento artistico que
rompeu definitivamente com o classicismo na Arte: o
Cubismo. Esta obra descreve-nos o nascimento do
cubismo no inicio do século XIX e a sua expansio
por toda a Europa, bem como os principais artistas
que elevaram este movimento ao seu expoente max-
imo. Mostra-nos, também, como influenciou a arqui-
tectura, a decoragio e a poesia.

COLECGAO RESXXI

Cofecgao @ RésEditora

Autor: Antoine Faivre
ISBN: 972-703-218-4
PVP: 757€

Cotecgio ® RisEditora

Autor: Pierre Cabanne
ISBN: 972-703-230-3
PVP: 7,57€

Comegando na época medieval, passando pelo Re-
nascimento e pelo século das Luzes, tocando o ro-
mantismo e culminando no século XX, esta obra
¢é um retrato sobte o que é o esoterismo e a forma
como se estendeu ao longo dos tempos.
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O Império Oto

O império multinacional dos Otomanos foi um dos
maiores impérios nao coloniais e uma das mais im-
portantes civilizacoes do 11 milénio da nossa era. Do
império Romano do Oriente ao império otomano e
o seu apogeu, culminando no seu declinio e extingio,
esta obra ¢ um marco importante para se perceber a
histéria de um império que durou até 1924.

Autor: Dimitri Kitsikis
ISBN: 972-703-226-5
PVP: 757€

O Judaismo Moderno

Hoje em dia, os grandes pélos do judaismo sio os
Estados Unidos da América, o Estado de Israel e a
Europa (notavelmente, a Franca). Terra de passagem,

mas também de acolhimento e de asilo, a Franca
abriga hoje a comunidade judaica mais numerosa e
mais dindmica da Europa. A criagio do Estado de
Israel refor¢ou a posi¢io do judaismo no mundo, que

S EEa

sofreu, em Auschwitz, o mais terrivel dos assaltos.

Autor: Maurice — Ruben Hayoun
ISBN: 972-703-190-0
PVP: 7,57€
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Autor: Paul Bonét — Maury / Henri
Courtine

ISBN: 972-703-204-4

PVP: 7,57€

Autor: Nadine Marie — Schwartzenberg
ISBN: 972-703-213-3
PVP: 7,57€

Quando Jigoro Kano iniciou, no Japao, o ensino do
seu Judo, em 1882, os seus alunos contavam-se pe-
los dedos das mios. Em 1970, milhdes de judokas
— € 0 seu numero ndo para de aumentar — treinam e
combatem em todo o mundo. O Judo, grande des-
porto de combate internacional, esta definitivamente
inscrito no programa dos Jogos olimpicos. As quali-
dades excepcionais do judo, enquanto desporto de
combate ¢ método de educacio fisica e moral, sio
evidenciadas hoje por um sucesso mundial tao rapido
quanto total.

KGB: trés letras que fizeram tremer durante algumas
décadas uma parte do mundo. Sin6nimo de terror,
de espionagem, infiltrado em todos os niveis da so-
ciedade soviética, rodeado de segredo porque era o
detentor de todos os segredos do estado, geralmente
qualificado de Estado dentro do Estado, o KGB de-
sapareceu oficialmente. A URSS arrastou a na sua
queda o seu desmoronamento. Diferentes metamor-
foses foram sucessivamente ocorrendo na historia
cadtica de um estado que ja o nio é, de uma grande
poténcia presentemente reduzida a pouca coisa. Con-
hega a histéria da expressio mais acabada deste re-
gime, que se desmoronou em 1991.

_JORONE
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O Maniqueismo

O maniquefsmo nao é mais do que uma forma de
pensar simplista em que o mundo é visto como que
dividido em dois: 0 Bem e o Mal. Esta obra retrata o
seu aparecimento e do seu fundador, o profeta persa
Mani (ou Manes). As origens deste profeta, a sua
familia e as suas visGes sio referenciadas neste livro,
bem como os seus livros e os cédigos morais dos
religiosos e dos laicos. Uma obra impar sobre esta
filosofia religiosa dualista, que combina elementos do
Zoroastrismo, Cristianismo e Gnosticismo, conde-
nada pela governo do Império Romano.

Cotecgao @ RésEditora

Autor: Michel Tardieu
ISBN: 972-703-210-9
PVP: 7,57€

O Mercado da Arie

Desde ha alguns anos que o mercado da arte vem
chamando sobre si a atencdo, mercé de leildes es-
pectaculares que quase todos os meses estabelecem
um novo record. Este movimento ascendente nio se
confina aos quadros impressionistas ou pds impres-
sionistas de Monet, Van Gogh ou até Picasso; tam-
bém batem recorde os objectos preciosos da Idade
Média e do Renascimento, os mdveis pitorescos, as
esculturas africanas. O desenvolvimento de técnicas
modernas de armazenamento e de transmissio de
informagGes e imagens poderd modificar profunda-
mente o mercado da Arter Esta obra mostra-nos os
primérdios desde comércio artistico até a sua regula-
mentacio na actualidade.

Autor: Michel Hoog / Emmanuel
Hoog

ISBN: 972-703-214-1

PVP: 7,57€
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Por “Nacionalismo”, hd quem pretenda significar o
pattiotismo, ou seja, 0 amor natural pela comunidade
em que cada individuo nasce, vive e na qual recebe
uma heranc¢a cultural complexa. Uma vez que, na
histéria da Europa, as patrias adquiriram a forma de
nacoes, o nacionalismo nio ¢ mais do que o amor
pela prépria nagao. Um ismo que esteve na origem
de movimentos politicos extremistas e que ainda hoje
ecoa pelas ruelas das principais cidades europeias.
Esta é uma obra que retrata as origens do naciona-
lismo, o seu apogeu na Europa do século XIX, ¢ o
destino dos nacionalismos contemporineos.

Autor: Jean — Luc Chabot
ISBN: 972-703-217-6
PVP: 7,57€

BE -

Serd o stress o novo “mal estar” da civilizagio? A
riqueza semantica desta ideia, nos limites da metal- e O
urgia, psicologia, psiquiatria, neurofisiologia, neuro-
quimica, psicossociologia, psicanalise, entre outras,
nio deixa indiferente nenhum pesquisar, porque
o stress possui essa rara especificidade de fecundar
quase todas as ciéncias. O objectivo desta obra é o
de expor os diversos pontos de vista sobre o stress. O STRESS
A formacio dos autores em psicandlise permitiu-
lhes desenvolver uma dimensio por vezes ausente
da maior parte das pesquisas, ou seja, a estruturacio
psiquica individual e a economia psicossomatica.

Autor: Jean Benjamin Stora
ISBN: 972-703-192-7
PVP: 7,57€
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Em 1975, o ténis era ja, em Franga, o segundo des-
porto francés pelo nimero de filiados, gerando um
forte entusiasmo ao nivel do espectaculo. Hoje em
dia é um dos desportos mais apreciados em todo o
mundo. Esta obra examina as questoes mais impor-

tantes para a compreensdo do desenvolvimento do
ténis e descreve o jogo sob todos os seus aspectos.
Esta patente neste trabalho a organiza¢io adminis-
trativa do ténis, a técnica, a estratégia e, por fim, o
treino.

Autor: Jean — Pierre Chombart /

Raymond Thomas
ISBN: 972-703-233-8
PVP: 7,57€

Os Indo - Europeus

A investigacdo sobre os indo-europeus passou por
duas fases opostas: o entusiasmo, por vezes temerario,
dos primeiros tempos, deu origem ao desencanto e ao
espirito critico, como pode ser testemunhado nesta
obra. E complicado falar dos indo-europeus porque
ndo se possui sobre eles qualquer texto, ndo sendo

S EEa

possivel atribuir-lhes um local, um monumento ou
um objecto sem que isso levante discussdo por parte
dos investigadores. Mas, afinal, quem foram os indo-
europeus? Qual o seu papel no povoamento da Eu-
ropa? Qual a sua influéncia nas culturas e sociedades
europeias?

Cotecsio @ RésEditora

Autor: Jean Haudry
ISBN: 972-703-237-0
PVP: 7,57€
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Os Manuscritos do Mar Morto

Desde que, em 1947, um jovem Beduino da Palestina,
incarnando de algum modo a personagem do conto
oriental Ali-Baba, descobriu, ao guardar o rebanho
que lhe tinha sido confiado, a primeira das grutas que
continham as riquezas escondidas durante perto de
dois milénios pelas falésias da margem ocidental do
Mar Morto, houve um nimero impressionante de ar-
tigos e obras, narrando as peripécias deste feliz acaso.
Esta obra tem como objectivo a apresentagio dos
principais problemas derivados da descoberta dos
Manuscritos do Mar Motto.

Os Ritmos Biologicos

Esta obra, que segundo o autor poderia intitular-se
de “Introducio a Cronobiologia”, tem como princi-
pal pretensao ser um livro de iniciagio ao estudo dos
ritmos biolégicos. Um objectivo que pode parecer
ambicioso, jd que a soma de conhecimentos a sobre
este dominio ji é bastante extensa. Para conseguir
fornecer uma informacio que nio se exponha a de-
masiadas criticas, o autor dedicou grande parte deste
pequeno estudo ao dominio da cronobiologia huma-
na. O livro esta dividido em trés partes distintas: as
nogoes indispensaveis e defini¢es; as propriedades
fundamentais e mecanismos dos ritmos bioldgicos e
a cronobiologia aplicada.

COLECCAO RESXXI

@ RésEditora

Autor: E. Laperrousaz
ISBN: 972-703-229-X
PVP: 7,57€

Alain Reinberg

0S RITMOS
BIOLOGICOS

Autor: Alain Reinberg
ISBN: 972-703-232-X
PVP: 7,57€
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Os rituais desempenham um papel insubstitufvel na
manutencio ¢ no reforco do vinculo social e, simul-
taneamente, na consagraciao das diferencas de esta-
tuto, compensada por uma articulagdo das fungdes.
Além disso, a particularidade dos rituais consiste em
assinalar no fluxo quotidiano a descontinuidade dos
acontecimentos e das vivéncias, acentuando os seus
periodos marcantes e solenizando as instituicdes e
interacgdes mais significativas para os actores soci-
ais. Esta obra ajuda-nos a compreender o sentido e a
problematicas dos rituais, o seu cardcter magico-reli-
gioso, a sua origem secular ou quotidiana e as princi-
pais teorias que tentam explicar os ritos.

Cofecgio

Autor: Jean Maisonneuve
ISBN: 972-703-223-0
PVP: 7,57€

Na nossa sociedade da informacio e da comunicagio
surgiram dois novos conceitos: hipertexto e hiperme-
dia. Efeito da moda? O melhor sera alternar entre
estes dois termos, ji que ambos se complementam.
Tal como a televisdo nos anos cinquenta, a idade
do hipertexto/hipermedia faz prever uma mudanga
profunda nas relagbes entre os diversos meios de ex-
pressdo, nas posi¢oes do autor e utilizador, que par-
ticipam nas mesmas redes, e na aplicacao de técnicas
de inteligéncia artificial na estruturacdo das unidades
de sentido. Uma obra a nao perder, que vai desde a
imprensa e os livros as abordagens audiovisuais.

Cotecgao <Pa> RésEditora

Autor: Roger Laufer / Domenico

Scavette
ISBN: 972-703-191-9
PVP: 7,57€
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Paula Oliveira Silva

E jornalista de profissio na area das viagens, cultura e lazer. Licenciada em Ciéncias
da Comunicagio pela FCSH da Universidade Nova de Lisboa e mestre em Comu-
nicagdo, Cultura e Tecnologias da Informagao pelo ISCTE ¢ ainda uma curiosa e
estudiosa do fenémeno dos blogues em Portugal, tendo inclusivamente escolhido
esse tema para a dissertagdo da tese de mestrado. Tem também participado como
oradora em encontros de blogues.

Alfonso Sanchez-Tabernero

Is Vice-President of the University of Navarra and Professor of Media Manage-
ment at the School of Communication in the same university. He is also Doctor in
Public Communications (University of Navarra, 1988) and Visiting Fellow at the
European Institute for the Media (Disseldorf). He got the Diploma in Business
Administration (IESE Business School, 1996).

Vasco Ribeiro

i Mestre em Jornalismo Politico pela Faculdade de Letras da Universidade do
Porto (UP). Actualmente, desenvolve actividades de docéncia na UP, sendo
igualmente coordenador do servico de Comunicagio e Imagem da Reitoria
da mesma universidade. Foi consultor de comunicagio de varias empresas e
institui¢oes.

- JORONE

114



AUTORES

Helena Cordeiro

E Licenciada em Relacoes Internacionais pelo Instituto Superior de Ciéncias So-
ciais e Politicas de Lisboa e Mestre em Ciéncias da Comunicacio e Industrias
Culturais pela Faculdade de Ciéncias Humanas da Universidade Catdlica de Lis-
boa. Actualmente, trabalha na Assessoria Politica e nas Relagdes Publicas de uma
Missdo Diplomatica em Portugal.

Manuel Fernandes Vicente

Nasceu em Castelo Branco, em 1952, vivendo actualmente no Entroncamento,
onde é professor de Matematica. Investigou e produziu, na area do ensino, alguns
trabalhos sobre as novas correntes pedagdgicas e a forte correlagdo estatistica
entre o aproveitamento dos alunos nas disciplinas de Matemitica e de Educagio
Musical.

Na area jornalistica, foi coordenador da redac¢io da Revista Nova e integrou como
chefe de redacc¢io, em 1984, o nucleo fundador do Noticias do Entroncamento,
semandrio onde continua a participar regularmente, e é colaborador nacional do
Publico desde a fundagio do matutino, em 1990.

Paulo Miguel Andrade da Cruz Martins

Nasceu em Luanda, Angola, em 1968. E licenciado em Histéria pela Universidade
do Porto e mestre pela Universidade Nova de Lisboa. A sua tese de mestrado
foi publicada com o titulo «Percorrendo o Orienter. E também autor de dois
romances «Uma noite de sonho» e «De porta abertax.

E professor no ensino superior e no ensino profissional nas areas do Audiovisual
e da Narrativa. Na actualidade estd a terminar o seu doutoramento no ISCTE
- Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa, sobre o cinema docu-
mentario em Portugal.
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Mercedes Medina

Mercedes Medina (Ph.D. University of Navarra; MSc University of Westminster) is
Professor at University of Navarra (Spain). She lectures courses in media economics
and audiovisual content management. She is the director of the Master in Media Man-
agement (MGEC) at School of Communication, University of Navarra (Spain). She is
member of the editorial board of The International Journal on Media Management and
the board of European Media Management Association (EMMA).

Herlander Elias

Além deste ensaio sobre videojogos, encontram-se também publicados por Herlander
Elias os ensaios «Ciberpunk - Fic¢ao e Contemporaneidade» (Ed. Autor, Dist. Sodilivros,
1999); «Net Work on Network», Leonardo Journal of Arts, Creativity and Tecnology,
June Issue (MIT Press, 2004); «A Sociedade Optimizada pelos Media» (Colecgio
MediaXXI, 2006); «Brand New World - O Novo Mundo da Anti-Publicidade» (www.
bocc.ubi.pt, 2006), e «Néon Digital - Um Discurso sobre os Ciberespagos» (UBI,
Labcom, 2007)

Herlander Elias é, actualmente, docente universitario na Faculdade de Artes e Letras na
Universidade da Beira Interior (UBI) e colaborador da revista MediaXXI, onde assina
a coluna de Cibercultura.

Francisco Rui Cadima

>

E autor de diversos livros na area dos media. Entre outros, publicou «A Televisdo ‘Light
rumo ao Digital» (Colec¢ao MediaXX1, 20006), «Historia e Critica da Comunicacao» (Ed-
i¢des SéculoXXI, 2002), «Desafios dos Novos Media» (Editorial Noticias, 2001) ou «O
Fenoémeno Televisivoy» (Circulo de Leitores, 1995).

Professor associado com agregacido do departamento de Ciéncias da Comunicagio da
Faculdade de Ciéncias Socias e Humanas (FCSH) da Universidade Nova de Lisboa, foi até
2006 coordenador das variantes de Audiovisual da licenciatura e do mestrado do mesmo
departamento da FCSH. Coordena o mestrado de Novos Media e Practicas Web, na mes-
ma universidade. E investigador, coordenador e consultor em projectos de investigagio
no ambito do Audiovisual.

Foi director do OBERCOM - Observatério da Comunicagao (1999-2004), integrando
também a direc¢ao de diversas revistas cientificas do sector da comunica¢io, como a Ob-
servatorio, a Revista da Comunicacio e Linguagens ou a Tendéncias XXI. Fez parte de
equipas de trabalho de Comissoes e Iniciativas Nacionais como a Comissao de Reflexao
sobre o Futuro da Televisao (1996).
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Fernando Ramos

Nascido em Lugo (Espanha) em 1948, Fernando Ramos ¢é doutorado em Ciéncias
da Informagio pela Universidade Complutense de Madrid. Licenciado em Jornalismo
pela mesma universidade, é ainda Técnico em Radiodifusao e Televisiao pela Escola
Oficial de Madrid.

Professor titular de Diteito da Informacio e Publicidade na Faculdade de Ciéncias
Sociais e da Comunicag¢io da Universidade de Vigo, Fernando Ramos dirige os cursos
de extensao universitiria de Comunicacio e Protocolo, assim como os cutsos de
extensdo universitiria de Publicidade e Consumo.

Paulo Faustino

Foi director da revista Media XXI e tem desenvolvido e dirigido alguns trabalhos
de investigagdo relacionados com a area dos media ndo s6 num contexto nacional,
como também internacional. Reparte a sua actividade profissional entre a indastria
da comunicagio, consultoria e ensino. Foi vice-presidente da Associagio Portuguesa
de Imprensa, Presidente do Observatério da Comunicag¢do, Administrador do Centro
Protocolar de Formagio de Jornalistas (Cenjor), Assessor da Administragdo do Grupo
Lusomundo/PT, e Adjunto do Secretirio de Estado e Ministro da Presidéncia do XV
e XVI Governo Constitucional.

Realizou o seu doutoramento na Universidade Complutense de Madrid, integrado no
departamento de Empresa Informativa (media management).

E investigador do Media Management and Transformation Centre, inserido na
Jonkonping International Business School, University of Jonkonping. F mestre em
Sociologia Econémica e das Organizacées (ISEG, Universidade Técnica de Lisboa) e
possui varias Pos — Graduagdes/Cursos, incluindo na drea dos media e entertainment,
nomeadamente na University of Los Angeles Califérnia (UCLA) e Stanford University
(nesta universidade é Alumni Advisor Board).

Para além dos Instituto Politécnico de Leiria (onde lecciona disciplinas na area da co-
munica¢do, media e marketing, e co-dirige um pds — graduagio nessas areas), Paulo
Faustino é docente em disciplinas relacionadas com o matketing, gestio e economia
do media na Universidade do Porto e Universidade Catélica, tendo neste Universidade
sido fundador e co-director da Pés Graduagiao em Media & Entretenimento e integra
o Centro de Estudos em Comunicacio e Cultura.
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Luisa Ribeiro

E licenciada em Economia pela Faculdade de Economia da Universidade do Porto,
onde também fez o Mestrado em Financas. Frequentou vérias pés-graduagdes e
cursos executivos nas areas financeira, fiscal e de gestio estratégica, nomeadamente
em business schools, das quais se destacam: Ashridge, Insead e Robert Kennedy
College.

Trabalha desde 2001 na Sonaecom, na andlise e avaliagdio de projectos de
investimento a nivel nacional e internacional. Anteriormente, trabalhou na area de
Private Equity no BPI - Banco Portugués de Investimento. Desenvolveu também
actividades relacionadas com a andlise e elaboracdo de projectos de investimento
para o Banco Mundial.

Como docente universitaria convidada, Luisa Ribeito colabora com wvarias
institui¢Ses de ensino superior, destacando-se a Universidade Auténoma de Lisboa
e o Instituto Politécnico de Leiria.

Reginaldo Rodrigues de Almeida

Licenciado em Histéria, doutorou-se em Ciéncias da Informacio pela Universidade
Complutense de Madrid, com a tese Da Sociedade da Informagao a Sociedade do
Conhecimento: a Sociedade Bit. Esta tese deu origem a um livro que, para além
de duas edi¢oes, foi disponibilizado para cegos e ambliopes, numa iniciativa da
Fundagio Portuguesa das Comunicagoes e acessivel nos quiosques multimédia
da fundagio.

Conferencista e consultor em comunicacio, o autor ¢é secretirio-feral da
Universidade Auténoma de Lisboa e da Pontificia Universidade de Salamanca,
campus de Madrid. E membro da citedra UNESCO, através do Grupo de
Comunica¢ao da Comissio Espanhola.

Luis Barbosa Rodrigues

Nasceu em Lisboa, em 1962. E Licenciado em Ciéncias-Juridicas (1987), Mestre
em Ciéncias Juridico-Politicas (1992) e Doutor em Direito Constitucional (2004)
pela Faculdade de Direito da Universidade de Lisboa (Classica). Foi professor em
diversas universidades portuguesas e estrangeiras. Actualmente, para além de ser
docente no Instituto Politécnico de Leiria, ¢ também advogado, jurisconsulto e
colunista regular da imprensa escrita.

E autor de multiplas obras juridicas, entre as quais se salientam O Primeiro-
Ministro (tese de doutoramento, no prelo), O Referendo Portugués a nivel
nacional (tese de mestrado, 1994), Interpretagio de Tratados Internacionais
(2002), Da Responsabilidade Civil Extracontratual da Administragio Piablica em
Cinco Estados das Comunidades Europeias (1995), O Direito de Petigao perante
a Assembleia da Republica (1997), A Transi¢ao Constitucional Guineense (1995)
e Grupos de Interesse (1993).
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Eugénio Pereira Lucas

E professor adjunto do Departamento de Ciéncias Juridicas na Escola Superior de
Tecnologia ¢ Gestio, do Instituto Politécnico de Leiria (IPL). E também director
do Instituto de Investigacdo, Desenvolvimento e Estudos Avancados do IPL.

Sérgio Lamardo Pereira

E natural de Ovar e aluno de Filosofia na Faculdade de Letras da Universidades
do Porto.

Maria da Concei¢ao Galveira Ferreira

Iniciou a sua actividade literdria aos 9 anos, escrevendo contos e crénicas num
jornal regional. Aos 20 anos, obteve o diploma superior de Estudos Franceses
Modernos da Alianga Francesa de Paris. Frequentou o curso de Direito, acabando
por se licenciar em Histdria na Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa.
Concluiu o Curso de Qualificagio em Ciéncias da Educagio e desde 1987 que
se dedica a actividade docente. E ainda formadora de docentes no ambito da
Didictica da Historia.

E autora de vérios livros infantis e juvenis publicados com a chancela da Editora
Verbo e da Editora Nova Gaia: Jodo e o Segredo dos Gnomos, Jodo e o Mistério
da Arvore Violeta, Jodo e o Enigma da Pedra de Ouro, Ivan, o Miado do Circo,
Um Sonho no Fundo do Mar, Mistério no Lago das Flores, Sara e Bernardo,
Quem vé caras, ndo vé coracdes e Ha males que vém por bem. Alguns dos seus
livros sdo recomendados pelo Plano Nacional de Leitura para o 5° e 6° ano de
escolaridade.
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Jaime Quesado

Economista e MBA pela Universidade do Porto, Francisco Jaime Quesado desenvolveu
a0 longo dos ultimos anos uma intensa actividade profissional, repartida entre a area
privada (Grupo Amorim, Associa¢io Empresarial de Portugal) e a area publica (Gestor
desde 2002 do POSC - Programa Operacional Sociedade do Conhecimento).

Com formagio superior em Estudos Europeus e Ciéncia Politica, tem procurado na
actividade docente e na colaboragao jornalistica que mantém de forma permanente,
conciliar a dimensdo macro das tendéncias de evolugdo mais global que afectam o
nosso pafs com as especificidades mais micro que a gestao empresarial implica.
Adepto incondicional da mobilizagio da Sociedade Portuguesa em torno dos objectivos
da Inovagao e Conhecimento como paradigma central para um novo Modelo de
Desenvolvimento, o autor procura nos textos de O Novo Capital apresentar o seu
contributo para que os diferentes actores (Administragdo Publica, Central e Local,
Universidades, Empresas e Sociedade Civil em geral) «agarrem» este designio comum
da nossa condicio colectiva.

Ivo Domingues

Doutorado em Sociologia das Organizacdes pela Universidade do Minho, Ivo
Domingues é investigador e consultor nas areas de Gestao da Qualidade e de
Gestao de Recursos Humanos. Tem orientado a pesquisa e intervenc¢do para a
melhoria da produtividade e da qualidade das organizagdes, apoiando-se no
contributo tedrico e instrumental das ciéncias sociais.

Adoptou como missdo pessoal ajudar as organiza¢des a desenvolver praticas de
optimizacao suportadas em culturas organizacionais favorecidas por valores de
disciplina, do rigor e da criatividade.

Maria do Carmo Chaves

Licenciou-se em Ciéncias Bioldgicas pela Faculdade de Ciéncias da Universidade de
Lisboa, em 1954. Esperava continuar a sua vida profissional como antropéloga, ciéncia
que, nessa data, no existia em Portugal. No entanto, dedicou-se ao Ensino Profissional
para Adultos, trabalhando nas Escolas Técnicas do Ministério da Educacio. Em 1968,
termina a licenciatura em Gestio de Empresas no Instituto de Novas ProfissGes.
Ingressou no Centro de Estudos e Planeamento do Ministério do Trabalho, dedicando-
se a preparagao do lancamento da Aprendizagem nas Empresas. Planeou o lancamento
da Escola de Pescas em Angola e, ja em Lisboa, foi convidada pela Administrador do
Arsenal do Alfeite para executar o estudo dos conteddos profissionais e programaticos
para a formagio dos quadros executivos desta institui¢do. Com a entrada de Portugal
na Unido Europeia, articulou a nivel nacional, com os restantes paises membros, o
Programa de Intercimbio de Jovens Trabalhadores. Convidada pela UE, cria uma
pequena empresa de prestagio de servicos de apoio a ONG’s para os sectores de
Turismo e de Acgo Social, financiados pelos programas PETRA e FORCE.
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Simon L. Dolan

Nascido em Israel, formou-se neste pais e nos EUA. E actualmente Professor
Catedratico de Psicologia do Trabalho e Gestio de Recursos Humanos na ESADE,
uma Escola de Gestio lider a nivel mundial, em Espanha. Doutorou-se na Carlson
Graduate School of Management, Universidade do Minnesota e leccionou durante mais
de 25 anos em Montreal (Universidade de Montreal e Universidade de McGill).
Simon Dolan foi Presidente e co-fundador da International Society for the Study of
Work and Organizacional Valnes ISSWOV). E co-autor de mais de vinte e seis livros
de gestdo e psicologia organizacional, escritos em trés linguas, inglés, espanhol,
francés, e de mais de sem artigos em jornais académicos. Através da sua firma
de consultoria sedeada em Montreal, a Gestion MDS Management Inc. (e mais
recentemente o SPIRIT Consulting Group na Europa), efectuou consultoria a
muitas organiza¢es na América do Norte, Europa, Aftica ¢ Médio Oriente em
questdes relativas a gestao de recursos humanos, melhoria do desempenho e gestio
da mudanca.

Salvador Garcia

Nasceu em Espanha, tendo-se formado neste pais ¢ nos EUA. E actualmente
Professor Associado de Psicologia Organizacional na Universidade de Barcelona.
Em Espanha, doutorou-se em Medicina e refor¢ou a sua formacio ao tornar-se
especialista em desenvolvimento organizacional pela Escola de Gestio da Harvard.
Tem sido o presidente da Sociedade Espanhola de Desenvolvimento Organizacional
e fundador conjunto do movimento “Utopia” (www.eutopia.es). O Dr. Garcfa é
autor (ou co-autor) da quatro livros relacionados com a Gestio por Valores e com
o stress organizacional. Prestou consultoria a numerosas organizagoes espanholas
e da América Latina no campo dos valores, criatividade e gestdo da mundanga.

Uwe Eisenbeis

Dr. Uwe Eisenbeis, M.A., estudou ciéncias da informacéo, administracio empre-
sarial e organizacional e psicologia dos media. Desde 1999 ele ¢é o assistente dou-
torado a Cadeira para Administracdo Empresarial, especializando-se em Compor-
tamento Organizacional, Administracao de Recurso humano e Administracio de
Informagio (Prof. Dr. Christian Scholz) na Universidade de Saarland.

Controla o desenvolvimento do departamento de administragio dos media e o
projecto de pesquisa relativo a administragdo dos media. Os principais campos
de pesquisa sao administracdo estratégica e metas incorporadas na industria dos
media.
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Prof. Dr., detém a presidéncia da Administracio Empresarial, especialista em
Comportamento Organizacional, Administra¢io de Recurso humano e Admin-
istracdo de Informacio na Universidade de Saatland, e é Director/fundador do
MBA-Programme e do Instituto para Administragio-Competéncia na mesma in-
stituicio. B professor honorario para Administracio de Recursos humanos na
Universidade de Viena e presidente do comité da Associagdo Académica Interna-
cional de Administracdo de Media (IMMAA).

Foco de pesquisa em administracio estratégica de recurso humano, equipas vir-
tuais internacionais em altas unidades de desempenho, administragao inter-cultur-
al, globalizacao e administragio de media.

Autor e co-autor de 13 livros, por exemplo, ,,Personalmanagement “(Vahlen Ver-
lag, 5° ed. 2000) e ,,Strategische Organisation “(mi-Verlag, 2° ed. 2000). Para além
disso, ¢ editor de varios manuais, por exemplo “Handbuch Medienmanagement”
(Springer 2006) e autor de uns 170 artigos.

Inés Blue Rodrigues

Nasceu no Funchal, em Dezembro 1976, viveu a sua infancia em Santarém
mas logo abracou Lisboa para fazer o seu curso de Economia na Universidade
Lusfada e depois a sua pds-graduagio de Comunicagio e Marketing no TADE.
Fez o Mestrado no Instituto CERIS em Bruxelas de Politica Internacional e
neste momento frequenta o seu segundo mestrado em Protocolo na Escuela
Internacional de Protocolo na Universidad Miguel Hernandez em Madrid.
Iniciou a sua carreira profissional enquanto frequentava a universidade como
estagidria do jornal “O Independente”, sendo posteriormente Jornalista de
Economia do mesmo.

Foi assessora de José Pacheco Pereira na sua biblioteca privada e no Parlamento
Europeu em Bruxelas, cidade onde vive. Neste momento ¢ directora-geral da
empresa que fundou Blustamp - Comunicagio Desenhada, assessora no gabinete
de Vasco Graga Moura no Parlamento Europeu, conferencista e colaboradora da
revista “MediaXXI”.

Anténio Antunes Carvalho

Nasceu em Lisboa, cidade onde vive, em Abril de 1972.

Fez o curso de Comunicagdo Social na Universidade Catélica Portuguesa, uma
pos-graduagio em Comunicacdo Estratégica e Assessoria Medidtica, no ISLA.
Iniciou a sua carreira profissional como jornalista no jornal “A Capital”, tendo
depois passado pelo “Diario Econémico” e pelo semanario “Euronoticias”. Foi
assessor de comunicagio da Confederagio de Agricultores de Portugal. Neste
momento ¢é gestor de conta na agéncia de Comunicagdo LPM.
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